TURSAB GASTRONOMI TURIZMI RAPORU

TURKIYE’YE GELEN TURIST BOGAZINA 157 DOLAR HARCIYOR

Alternatif turizm ¢esidi olarak giderek 6nem kazanan gastronomi turizmi i¢in
Tiirk turizmcileri ataga kalkti. Hedef basta Japanya olmak tlizere Uzakdogulular
Antep, Sanlurfa, Adana, Hatay ve Mardin mutfag: gibi yerel Tiirk mutfag: ile
tanistirmak. Ekonomik hedef de, yabanci turist basia 157 dolar olan yeme igme
harcamasini1 250 dolar seviyesine ¢ikarmak.

Diinyada turist sayis1 1 milyar kisiyi agsarken, bu turistlerin ylizde 88.2’si
‘Destinasyon tercih etmede yemek ¢ok onemli’ diyor. Boyle olunca diinyada
seyahatlerini lezzet duraklarina gore yapanlarin sayis1 hizla artiyor.

Tiirkiye’nin bu alandaki potansiyelini ortaya koymayi hedefleyen
TURSAB Gastronomi Turizmi Raporu, Tiirkiye’ye gelen turistin yam sira
yurt disina giden Tiirklerin yeme i¢gme icin yaptiklar1 harcamayr gozler oniine
seriyor. Buna gore 2014 yilinda Tiirkiye’ye gelen 41 milyon 415 bin turistin
yaptig1 toplam harcama 34.3 milyar dolar. Tiirkiye’ye gelen turistlerin kisi
basina harcamasi1 828 dolar diizeyinde. Turistler 34.3 milyar dolarin 6 milyar
523 milyon dolarmi1 yeme i¢meye harciyor. Bu da toplam harcamalar i¢inde
ylzde 19’luk pay demek. Yani gelen turistin cebinden ¢ikan paranin beste biri
yemege gidiyor. Bu da turist basma 157.5 dolarlik restoran faturasi anlamina
geliyor.

TURKLER’IN FATURASI DAHA YUKSEK

Yurt disina tatile giden Tiirkler ise yeme i¢cme icin Tiirkiye’ye tatile
gelenlerden 36.5 dolar daha fazla harciyor. 2014 yilinda yurt dismma giden
vatandaglarin sayis1 7 milyon 982 bine ulasmis durumda. Yurt disinda yapilan
toplam harcama ise 5 milyar 470 milyon dolar diizeyinde. Yurt disina gidenlerin
kisi bas1 toplam harcamasi 685 dolar ile Tiirkiye’ye gelenlerden daha diisiik.
Ancak yeme i¢me i¢in harcanan parada ise durum farkli. Yurt disina giden
Tirkler yeme i¢gmeye gecen yil 1 milyar 549 milyon dolar 6dedi. Yani, kisi
basina yeme i¢gme icin diisen rakam 194 dolar diizeyinde. Bu da toplam
harcamalar i¢inde yilizde 28-30’1uk paya denk geliyor. Yani yurt digina giden
Tiirkler yeme igmeye Tiirkiye’ye gelenlere gore yaklasik 36.5 dolar daha fazla
para odiiyorlar. Kuskusuz bunda en 6énemli etken Tiirkiye’ye gore her sey dahil
sisteminin basta Avrupa olmak iizere bir¢ok iilkede ¢ok daha az olmasi. Ancak
Ozellikle Avrupa’da giderek yayginlasan gastronomi turizmi kisi basi1 édenen
hesab1 da artiran 6nemli bir etken.

GASTRONOMI TURLARI UZAKDOGU’DAN BASLAYACAK



TURSAB Baskan1 Basaran Ulusoy, gastronominin son yillarda diinyada
katma degerli alternatif turizm alanlar1 arasinda 6nemli bir yer edindigine isaret
etti. Tiirkiye’nin gastronomi alaninda tasidigi biiylik potansiyeli biraz ge¢ fark
ettigine isaret eden Ulusoy, “Ama oOzellikle illerimizin ticaret odalar1 eliyle
yapilan calismalar sayesinde kisa siirede yol alindi. Her bolge golgede kalan
yerler tatlarim1 ortaya ¢ikarmak ig¢in yarisa girdi. Yaptigimiz ¢aligmalar {izerine
gastronomi turizmine yonelik olarak harcamalarimi siirekli artiran Uzakdogu
ilkelerini hedefimize aldik. Japonya’nin basit cektigi ¢ektigi iilkelere Adana,
Gaziantep, Sanliurfa, Hatay ve Mardin sehirlerimizin yemek kiiltiirlerini birebir
olarak tanitma karari alip calismalara basladik. Tiirkiye’nin farkli bolgelerine
yonelik olarak belirleyecegimiz yurt disi lilkelerde bu tiir tanitimlara agirlik
verecegiz” dedi.

Iste rapordan 6ne ¢ikan basliklar:

e Diinyada turistlerin yiizde 88.2’si ’Destinasyon secerken yemek c¢ok
onemli‘ diyor.

e (Gastronomi turizmiyle ilgili faaliyetlerin basinda yemek etkinlikleri
geliyor. Diinyada bu alanda faaliyette bulunan kuruluslarin yiizde 80’e
yakini yemek etkinliklerine yonelik iiriin tirettiklerini soyliiyor.

e Yemek turizmiyle ilgili faaliyette bulunan restoran, ascilik okulu, seyahat
acentast, otel gibi ilgili tiim paydaglari baz alan siralamaya gore, diinya
lideri ABD’de 17 bin 879 topluluk yemek turizmi icin cahsiyor.
Tiirkiye 94 toplulukla 23’iincii sirada.

e 2014 yilinda turistlerin Tiirkiye’de yaptigi harcama i¢inde yemegin payi
yiizde 19-20’lerde. Turist basina 828 dolar olan harcamanin 157
dolar1 yeme imeye gitti. Hedef gastronomi turizmi ile bu rakami 250
dolara ¢ekmek.

e Yurt disinda kisi basina 685 dolar harcama yapan vatandaslarimiz bu
rakamin 194 dolarini yeme icmeye harcadi.

e QGastronomi turizmini gelistirecek cografi isaretli iiriin sayis1 124. En
cok cografi isaret almis yemek Erzurum’da. Erzurum’u sirasiyla Kayseri,
Manisa, Mersin, Mardin, Afyon, Bursa ve {zmir takip ediyor. Basvuru
rekortmeni ise Sanlwrfa. Sanlurfa 26 yemeginin cografi isaretle
tescillenmesini bekliyor.

e UNESCO’nun insanhigin Somut Olmayan Kiiltiirel Miras1 Listesi’nde
Geleneksel Toren Keskegi, Mesir Macunu Festivali ve Tiirk Kahvesi
ve Gelenegi bulunuyor. Gaziantep de yeme i¢me kiltiiriiyle listeye
basvurdu. Gaziantep ayrica “Diinya, Yiyecek ve Icecek Turizmi 2019”
yilina da aday oldu.



BOLUM 1: DUNYADA YEMEK TURIZMIi

Diinya literatiirinde yemek turizmi, gastronomi turizmi ya da mutfak
turizmi olarak adlandirilan turizm tiirii, bir yere 0zgli yemegi tatmak amaciyla
yapilan seyahatleri kapsiyor. Bazi tanimlamalar bu seyahati {ilkeler arasi seyahat
bazinda kabul ederken, bazi tanimlamalar ise ayni il i¢inde 6zel bir yemegi
tatmak icin bagka bir ilceye dogru yola koyulani bile kapsama dahil ediyor.
Yemek turizminin en gelismis tiirler1 kuskusuz yoresel lezzetler. Bir yoreye
ozgii yemekler, ozellikle de dilizenli yapilan etkinliklerle tanitildiginda binlerce
kisiy1 o bolgeye ¢ekebiliyor. Yoresel yemeklerin yani sira sarap turizmi, ¢ikolata
turizmi, bira turizmi en ¢ok rastlanan yemek turizmi kategorileri olarak 6ne
cikiyor.

GURME, ENDUSTRININ KUCUK BIiR PARCASI: Yemek icin seyahat
edenlerin profili incelendiginde, ¢ok kiiglik bir kismin kendini ‘gurme’ olarak
tanimladig1 ortaya c¢ikiyor. Diinya Yemek Seyahatleri Birligi verilerine gore,
yemek icin seyahat edenlerin ancak ylizde 8.1°1 kendine ‘gurme’ diyor. Bu
noktadan hareketle, yemek turizmi kavraminin ‘elit’ bir kategoriye sikisip
kalmamas1 amaciyla yemek turizminin kapsami damak zevkinin pesinde yola
cikanlarin tamamu olarak kabul ediliyor.

TURISTLERIN %88.2°SI ‘DESTINASYON SECERKEN YEMEK COK
ONEMLI’ DIYOR: Birlesmis Milletler (BM) Diinya Seyahat Orgiitii’ne gore,
diinya turizm gelirleri icerisinde yeme-icme harcamalarinin payr yiizde 30
seviyesinde. Turistlerin ylizde 88.2°si “Seyahat i¢in destinasyon se¢me
kararimda yemek ¢ok onemli” diyor. Sadece yiizde 11.8 gibi kiigiik bir kesim
“Yemek, destinasyon se¢imlerimde kii¢iik bir role sahip” cevabini veriyor. Buna
karsilik, turistlerin kendi iilkelerinde yemek turizminin temelini olusturacak
gastronomi markalar1 olduguna iliskin inanclar1 ise oldukca zayif. Sadece yiizde
32.3’lik bir kesim “Benim iilkemde gastronomi alaninda marka iiriinler var”
diyor.

YEMEK TURIZMi iCIN MUTLAKA ETKINLIK GEREKIYOR: Yemek
turizmiyle 1ilgili faaliyetlerin basinda etkinlikler geliyor. Diinyada yemek
turizmiyle 1lgili faaliyette bulunan kuruluslarin yiizde 80’e¢ yakini yemek
etkinliklerine yonelik {iriin iirettiklerini sdyliiyor. Bunu yemek turlar1 ve asgilik
workshop’lar1 izliyor.



TABLO 1: YEMEK TURIZMINDE FAALIiYETLERIN %80°E YAKINI
ETKINLIKLERE YONELIK

Asclilik work-shop'lari
Muzeler

Yemek etkinlikleri

M Etkinlik

Gida fuarlari

Pazar ve Uretici gezileri

Yemek turlari

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Kaynak: BM Diinya Seyahat Orgiitii

YEMEK TURIZMINDE EN ORGUTLU ULKE ABD: Gastronomi turizmi
deyince akla Kita Avrupa’sindan Akdeniz iilkeleri gelse de, diinyada bu is i¢in
en ¢ok orgiitlenen lilke ABD olarak ¢ikiyor. Yemek turizmiyle ilgili faaliyette
bulunan restoran, ascilik okulu, seyahat acentasi, otel gibi ilgili tim paydaslari
baz alan siralamaya gore, ABD’de 17 bin 879 topluluk yemek turizmi icin
calisiyor. Diinyada yemek turizminde en aktif 50 ilkenin toplaminda ise bu
rakam 33 bin 522 olarak hesaplaniyor. Bir bagka deyisle, yemek turizmi i¢in
calisan kurum, sirket ya da topluluklarin ytizde 53°ii ABD’de bulunuyor.
TURKIYE’'DE YEMEK TURIZMIYLE ILGILI CALIYAN 94
TOPLULUK VAR: Tirkiye’de yemek turizmiyle ilgili faaliyette bulunan
kurum, sirket, topluluklarin sayis1 sadece 94. Bu rakamla diinya siralamasinda
23’lincii olabilen Tiirkiye; ABD, Avustralya, Kanada gibi denizasir rakiplerinin
yani sira Fransa, Ispanya, Yunanistan gibi pek ¢ok Akdeniz iilkesinin de
gerisinde yer aliyor.

TABLO 2: TURKIYE 23°UNCU SIRADA

Sira Ulke Yemek turizmiyle ilgili
faaliyette bulunan kurum,
sirket, topluluk sayis1

ABD 17.879
Isveg 5.345
Kanada 3.441
Ingiltere 1.088

Yeni Zelanda 612

Avustralya 520

Danimarka 388

N0 IWN -

Italya 377




9 Almanya 369
10 Fransa 326
11 Ispanya 264
12 Giiney Afrika | 216
13 Hindistan 168
14 Irlanda 162
15 Finlandiya 150
16 Portekiz 138
17 Norveg 133
18 Belgika 131
19 Gliney Kore 128
20 Meksika 124
21 Yunanistan 121
22 Avusturya 104
23 Tiirkiye 94
Toplam 33.522

DUNYA INGILTERE’DE SARIMSAK, MAINE’'DE ISTAKOZ,
ITALYA’DA MANTAR PESINDE: Diinyada yemek odakli en gok turist
ceken etkinliklerin pek ¢ogu ABD’de gerceklesiyor. Ornegin, 1948°den bu yana
diizenlenen ve 3 giin siiren Maine Istakoz Festivali’ni binlerce kisi ziyaret
ediyor, yerlisi olmayan ziyaretgilerden gelen ekonomik katki 1 milyon dolar
olarak aciklaniyor. Yine San Francisco’da diizenlenen Street Food Festival,
sokakta diizenlenen ve 50 bin kisiyi agirlayan bir etkinlik. Ingiltere’deki Isle of
Wight’ta diizenlenen ve 2 giin siiren Sarimsak Festivali ise sarimsakli her tiir
yemegi kapsayan bir etkinlik. Avustralya’da diizenlenen Melbourne Yemek ve
Sarap Festivali, Italya Alba’da diizenlenen Mantar Festivali, Fransa’da
diizenlenen onlarca yemek ve sarap festivalleri de yemek turizminin en 6nemli
cekim merkezleri olarak 6ne cikiyor.

BOLUM 2: TURKIYE’DE YEMEK TURIZMI

TURIZM GELIRLERININ 5°TE BiRi YEME ICMEDEN: Tiirkiye’de
turizm gelirleri i¢cinde en biiylik pay yeme i¢cmenin. Konaklamanin da oniinde
gelen ve ilk siraya oturan yeme igme harcamalarinin toplam gelirler i¢cinde pay1
yiizde 20 ile 25 arasinda gidip geliyor. 2004 yilinda Tiirkiye’nin turizm
gelirlerinin toplami1 17 milyar dolar diizeyinde iken gelen turistin yeme i¢gme igin
yaptig1 harcama 3.1 milyar dolar diizeyindeydi. Bu rakam aradan gecen 11 yil
icinde iki kat1 da asarak 6 milyar 523 milyar dolara ulasti. Ayn1 donemde turizm
gelirleri ise 17 milyar dolardan 34.3 milyar dolara ¢ikti. 2014 yili sonu itibartyla



turistlerin Tiirkiye’de yaptig1 toplam harcama i¢inde yemegin pay1 ylizde 19-
20’lerde. Bu da turizm gelirlerinin 5’te biri yeme i¢meden geliyor demek.
Tirkiye’de turist basina harcama 828 dolar, bunun 157 dolar1 yeme —i¢me igin
harcanmis oluyor. Hedef gastronomi turizmi ile bu rakami 6nce 200 ardindan da
250 dolarlara ¢ekmek.

TURIST 58.8 MILYAR DOLARI BOGAZINA HARCADI: 2004 yilindan
2014 sonuna kadar Tiirkiye’nin elde ettigi turizm gelirlerinin toplami 275 milyar
537 milyon dolara ulasti. Yani 11 yillik siirecte ¢eyrek trilyon dolardan fazla
turizm gelirine imza atildi. Bu donemde gelen turistlerin yeme i¢gmeye harcadigi
miktar ise toplamda 58 milyar 845 milyon dolar1 buldu.

TABLO 3: YABANCI TURISLER 2014 YILINDA YEMEYE 6.5 MILYAR
DOLAR HARCADI

Yil Turizm geliri | Yeme i¢me | Yeme i¢menin

(bin $) harcamasi toplamdan aldig1
(bin $) pay (%)

2004 | 17.076.609 3.158.780 18.4

2005 |20.322.111 3.690.171 18.1

2006 |18.593.947 3.899.512 20.9

2007 | 20.042.501 4.746.747 23.6

2008 | 25.415.068 5.774.961 22.7

2009 | 25.064.481 5.975.660 23.8

2010 | 24.940.996 5.841.251 23.4

2011 |28.115.693 6.440.577 22.9

2012 | 29.351.445 6.210.047 21.1

2013 |32.308.991 6.583.641 20.3

2014 | 34.305.904 6.523.852 19

TURKLER YURT DISINDA BOGAZINA DAHA COK HARCIYOR:
Tiirkiye’nin turizm giderlerine bakildiginda son 11 yilda rakamin 2.9 milyar
dolardan 5.4 milyar dolara ulastigi goriiliiyor. 2004 yilinda turizm giderleri
icinde yeme i¢menin aldig1 pay yiizde 27 ile 792 milyon dolardi. 2004 yilinda
ise 5.4 milyar dolarlik turizm gideri i¢inde Tirklerin yeme i¢cmeye ayirdig1 pay
yiizde 28 ile 1.5 milyar dolar1 asti. Yani 2014 yilinda yurt disina tatile giden 7
milyon 982 bin vatandasimizin yaptiklart harcamanin dortte birinden de fazlas
bu alana gitti. Yurt disinda kisi basina 685 dolar harcama yapan vatandaslarimiz
bu rakamin 194 dolarin1 yeme i¢gmeye harcadi.

TABLO 4: HARCAMAMIZIN %28.3°U YEMEGE GITTi

Yil | Turizm giderleri | Yeme igme | Turizm giderlerinde
(bin $) harcamasi (bin §) | yeme igmenin pay1 (%)




2004 | 2.954.459 792.973

2005 | 3.394.602 879.138 26.8
2006 | 3.270.947 899.852 25.8
2007 | 4.043.283 1.114.787 27.5
2008 | 4.266.197 1.193.483 21.5
2009 | 5.090.440 1.414.981 27.9
2010 | 5.874.520 1.682.699 28.6
2011 | 5.531.486 1.556.909 28.1
2012 | 4.593.390 1.358.789 29.5
2013 | 5.253.565 1.473.817 28
2014 | 5.470.481 1.549.984 28.3

TOPLAM 124 YEMEGIMIiZ TPE’DEN TESCILLi: Hem yurt icinde hem de
yurt disinda tanittm yapabilmek i¢in cografi isaretle tescillenmis iirlinler, yani
belirli bir yoreye 6zgii oldugu kamu kurumlar1 tarafindan onaylanmis {irtinler
¢ok onemli. Tiirkiye’nin zengin mutfaginda tescillenmis iiriin sayisi heniiz ¢ok
az. Tiirk Patent Enstitiisii’nden cografi isaret belgesi almis gida sayis1 124. En
cok cografi isaret almis yemek Erzurum’da bulunuyor. Erzurum; civil peyniri,
kadayif dolmasi, kiiflii civil peyniri, karnavas dut pekmezi, Oltu cag kebabi ve
Ispir kuru fasiilyesi igin cografi isaret alms durumda. Erzurum’u sirasiyla
Kayseri, Manisa, Mersin, Mardin, Afyon, Bursa ve {zmir takip ediyor.

TABLO 5: YEMEKTE TESCIL LIDERI ERZURUM

Sira |1l Tescil | Tescilli {irtinler
say1s1

1 Tiirkiye/Anonim | 7 Tiirk ahududu likorii, Tiirk giil likori, Tiirk
kaywsi likori, Tiirk visne likori, Tiirk ¢ilek
likori, raki, Tiirk rakisi

2 Erzurum 6 Civil peyniri, kadayif dolmasi, kiiflii civil
peyniri, karnavas dut pekmezi, Oltu cag
kebabu, Ispir kuru fasiilyesi

3 Kayseri 6 Develi civiklisi, Kayseri mantisi, Kayseri
pastirmasi, Kayseri sucugu, tomarza kabak
¢ekirdegi, yamula patlicant

4 Manisa 6 Domat zeytini, uslu zeytini, Ege sultani
tizvimii, Kiwrkaga¢ kavunu, Salihli kirazi,
Salihli odun kofte

5 Mersin 6 Anamur muzu, Mersin cezeryesi, Mut
kayisisi, Tarsus beyazi iiziim topacik,
Tarsus yayla bandirmasi, Tarsus salgami

6 Mardin 5 Mardin kaburga dolmasi, Mardin kibe,




Mardin sembusek, Mardin ikbebet, Mardin
imlebes (badem sekeri)

7 Afyon 4 Afyon kaymagi, Afyon pastirmasi, Afyon
sucugu, Cay ilcesi visnesi

8 Bursa 4 Gemlik zeytini, Inegél kofte, Kemalpasa
tatlis1, Mustafa Kemal Pasa peynir tatlis

9 [zmir 4 Bergama kozak ¢am fistigi, Bozdag kestane
sekeri, Odemis patatesi, Ege inciri

10 Kahramanmaras | 4 Andirin  tirsigi, Maras biberi, Marasg
tarhanasi, Caglayancerit cevizi

11 Samsun 4 Bafra pidesi, Samsun kaz tiridi, Samsun
simidi, Terme pidesi

12 Siirt 4 Pervari bali, Siirt biiryan kebabi, Siirt

fistigi, Siirt perde pilavi

185 YEMEGIMIiZ TESCIL iCIN SIRADA: Tirk Patent Enstitiisii’nden
cografi isaret almak icin basvuruda bulunmus ve bagvurusunun sonuclanmasini
bekleyen gida iirtinii sayis1 185. En ¢ok sayida yemegi tescil i¢in bekleyen il
Sanlurfa. Sanlurfa 26 yemeginin cografi isaretle tescillenmesini bekliyor. Bu
yemekler arasinda, Urfa ciger kebabi, Miftahi tas kebabi, Urfa pancar boranasi,
Urfa eskilisi, Urfa sogan kebabi gibi {iriinler bulunuyor.

TABLO 6: BASVURUDA SANLIURFA VE ORDU YARISIYOR

Sira |11 Basvuru  yapmis
urun sayisi

1 Sanlurfa 26

2 Ordu 25

3 [zmir 9

4 (Canakkale 8

5 Manisa 8

6 Aydin 7

7 Balikesir 6

8 Konya 6

9 Kahramanmaras |5

MESIR MACUNU, TOREN KESKEGI VE TURK KAHVESi UNESCO
LISTESINDE: Gastronomi kiiltiirel degerler icinde de biiyiik éneme sahip.
UNESCO’nun Insanligimn Somut Olmayan Kiiltiirel Miras1 Listesi bu agidan
biiyiik onem tasiyor. Nitekim Turkiye’nin yaptigi basvurular cercevesinde 28




Kasim 2011°’de Geleneksel Toren Keskegi, 6 Aralik 2012°de Mesir Macunu
Festivali, 2013 yilinda da Tiirk Kahvesi ve Gelenegi bu listeye girdi.

GAZIANTEP YEME ICME KULTURU iLE UNESCO’YA BASVURDU:
Bu yonde atilan en 6nemli adimlardan biri de mutfag: ile iinlii Gaziantep’ten
geldi. 2014 yili icinde Gaziantep Biiyliksehir Belediyesi tarafindan sehrin yeme
icme kiltliriiniin UNESCO’nun Somut Olmayan Kiiltiirel Miras programina
girmesi i¢in basvuru yapildi. Gaziantep “Diinya, Yiyecek ve Icecek Turizmi
2019” yilina da aday oldu.

ONERILER

- Zengin bir mutfagr olan Tirkiye’de mutlaka bir gasronomi haritasi
cikarilmali.

- Uzakdogu’dan baslayan gastronomi turlar1 diger iilkelere de
yayginlastirimali.

- ABD’de oldugu gibi yeme-i¢me festivalleri giindeme gelmeli.

- 1l bazinda yoresel lezzetler ortaya ¢ikarilmali.

- Ascilik okullar1 ve gastronomiye agirlik veren yiikksek Ogretim
kurumlarinin sayisi artirilmali.

- Nasil Italya turizm tanitimin1 yaparken kiiltiirel mirasinin yan1 sira pasta
dedigi makarnay1 ve pizzay1 pazarliyorsa, Fransa sarap ile aniliyorsa
Tirkiye de kendi lezzetlerini de tanitiminin i¢ine katmali.



