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10. EYLEM PLANI

10.1. GIRIS

Bir Eylem Plani, belirli hedeflere ve amaglara ulagmak igin iyi uygulanmasi gereken bir aktiviteler
dizisidir. Eylem Plani tG¢ ana elemente sahiptir: Belirli gérevler (ne yapilacak); Zaman tercihi (ne
zaman yapilacak) ve Kaynak dagitimi (belirli aktiviteler igcin ne tiir ézel fonlar, elementler veya
tedarikler mevcuttur). Bu elementlerin diginda bir Eylem Plani, eylemlerin beklenildigi sekilde takip
edilip edilmedigini analiz etmek igin denetlemenin yollarini olusturmaktadir.

Bu Bolimin amaci, orta ve uzun vadede organik tarim ve ekoturizme dayal yatirimlar ile Gokgeler-
Camseki Vadisi'nin sirdlrulebilir ekonomik ve sosyal kalkinmasina katkida bulunmak olan Projenin
baslica hedefine ulasmak igin bir Eylem Plani saglamaktir.

Bu ylzden bu Bolim, Proje tarafindan belirtilen her bir eylem alani igin bir tane olan iki arka plana
ayrilmistir. Ayni zamanda bu arka planlar, her bir Eylem Planini 6zetleyen mantiksal ¢gergeve matrisleri
ile birlikte bir dizi yorum ve anlamaya ve uygulamaya yardimci géstergeleri de igermektedir.

Fakat Planlar, eylemleri gelistirmek icin kesin bir an belitmemektedir (mevcut bitceye gore karar
verilmelidir). Buna ragmen, kisa, orta ve uzun vadeli Oncelik vermeye gbére asagi yukari
dizenlenmislerdir.

10.2. TRANSVERSAL EYLEMLER

ilerleyen kisimlarda gésterilen her iki Eylem Planinin en uygun performansi igin, bir dizi transversal
eylemler veya ilkeler disunulmustar.

Bu ilkeler, bizim dustuincemize goére, faydalanacak kisilerin ihtiyaclarina ve motivasyonlarina éncelik
veren bir eylem planinin kapsamli bir ydnetimin esaslarini olugturmaktadir.

Eylem planlari sirasinda deger verilen ve gelistirilen bu transversal eylemler veya ilkeler su sekildedir:

= Goriinurliik ve seffaflik: Faydalanan kisiler ve paydaslar, her an ne yapildidi ve nigin yapildigi
konusunda yenilenmis bilgilere sahip olmalidir. Her aktoriin gergek bir katilimi ve bunun
sonucunda proje surdurulebilirligi icin 6ngorilen, sireg iginde ve hali hazirda uygulanmig
eylemlere iligkin olarak batin bir seffaflik garanti edilmelidir.

= Katillim: Projeden faydalanacak kigiler, karar alma surecine ve eylem planlarinin performansina
aktif olarak katilabilmelidirler. Buna ek olarak, genel bir katim saglanmalidir. Farkh aktivitelerde,
izlenecek vyollarin o6nerildigi, yerel markanin tasariminda isbirligi yapildigi, toplantilara
dislncelerle katkida bulunuldugu, vb. genel bir katki garanti edilmelidir. Herhangi olasi
engellerin Ustesinden gelmek icin katihmin ve dezavantajli sosyal gruplarin goérinur temsili
guglendirilmeli ve aktif dnlemler alinmalidir.

= Esneklik: Eylem planlari, ne zaman karar verirlerse projeye katilabilecek ve kendi 6zel durum,
kapasite ve limitlerine gére kendi ritimlerinde devam edecek faydalan kisilerin tutumuna uyum
saglamalidir. Bir kez daha, eder dahil olmalari igin aktif bir pozisyon alinmazsa blylk dl¢ctide
gérinmez kalacak dezavantajli gruplarin katilimi iyilestiriimek icin 6zel bir ilgi gésterilmelidir.

= Gergekgilik: Faydalanacak kisiler ve paydaslar arasinda hayal kirikhgina yol agmamak veya
yanhs beklentiler yaratmamak igin, tim slire¢ boyunca gergekgi bir yaklasim uygulanmalidir.
Proje aktorlerinin devamli uyumunu ve 6zellesmesini amaglayan eylem planlari uygulandiginda,
bu kigileri hem bireysel hem de toplu olarak etkileyen sosyal ve kilturel altyapi zihinlerde
olusturulmalidir. Proje, her gecen gln ortaya ¢ikan yeni kosullara devamli olarak uyum saglama
kapasitesine sahip olmalidir. Kademeli olarak artan hedeflerin basarisina dayal bir adim-adim
felsefesi dnerilmektedir.

= Cinsiyet yaklagimi: Bu Nihai Raporda, Bolim 1 ve 5'te, gOsterildigi Uzere, faydalanacak kisilerin
kapasiteleri ve beklentileri tespit edilirken ve planlanirken cinsiyet konularina 6zel bir ilgi
gosterilmelidir.
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Toplumsal cinsiyet yada cinsiyetin entegre edilmesi sireci, herhangi bir girisimin kadinlarin ve
erkeklerin yasamlari tGizerinde sahip oldugu etkinin farkli degerlendiriimesi anlamina gelmektedir.
Bu, kadinlar ve erkekler arasindaki esitsizligin yeniden yaratiimasi veya devam ettiriimemesi igin
kadinlarin ve erkeklerin ilgilerinin, endigelerinin ve beklentilerinin suregleri tasarlamada,
uygulamada, denetlemede ve degerlendirmede genel birlesimini amaglayan bir stratejidir.

Bu yuzden, slrecin tasarlanmasi sirasinda cinsiyete bagh olusturulmus o&nerilere sireklilik
kazandirmak igin, eylem planlarinin uygulanmasinda ve denetiminde buna iliskin aktif bir rol
ustlenilmelidir. Kadinlarin katihmini ve temsilini potansiyel olarak garanti altina alacak
aktivitelerin bulundugu siradaki kisimlarin her birinde belirli transversal eylemler ve aktiviteler
dahil edilmistir.

10.3. EKOTURIZM EYLEM PLANI

10.3.1. Girig

Bdlgeye gogen Kisilerin iglerin buyldmesini istemesine ragmen, Pilot bolgedeki kirsal halk genel olarak
gundelik ve gecimlik ekonomileri (hayvanciliga dayalh) ile karakterize edilmektedirler. Ayni zamanda
bélgenin bir koruma alani olarak ilan edilmesinin sebebi olan 6nemli dogal ve kiltirel degerlerin
korunmasina katkida bulunmasina ragmen, mevcut kisith ekonomik olasiliklar yukarida belirtilen
durumun sebebidir.

Yetersiz altyapi, belirlenen kaliteli Grtnlerin olmamasi ve ayni zamanda yerel halkin turizm sektéri ile
ilgili yeterli egitim ve bilgi birikimine sahip olmamasi bdlgedeki turizm gelisimi i¢in baslica sorunlardir.
Bu zayif yonlerin Ustesinden gelmek igin bir gayret gerekli oldugu gibi, bdlgeye ¢ok yakin olan
Bodrum’dan etkilenen yiksek sayida turistler gibi firsatlar ve bahsedilen glgli yonlerden
faydalaniimaldir. Fakat boélgenin bir ekoturizm turistik yeri olmasindaki adimlar yavas atiimali ve
zamanla geligtirilecek basit bir yapi ile baglaniimalidir.

Asagidaki SWOT matrisi, Proje dogrultusunda elde edilen sonuglari 6zetlemektedir:

SWOT matrisi

Giiglii Yonler Zayif Yonler

e  Zengin ve gesitli kiiltirel/dogal degerler e  Gundelik ve gecimlik ekonomi

e  Bozulmamis doga e  Turizm profesyonellerinin ve turizm ile ilgili

e  Bolgenin Kiiltir ve Turizm Koruma ve teknik bilgi birikiminin eksik olmasi
Kalkinma Bolgesinde bulunmasi e Pazarlama yapilarinin eksik olmasi

e  Yerel halkin igbirligi yapma konusunda e  Belirlenmis turistik trlnlerin olmamasi
istekli olmasi e  Bolge hakkinda turizm bilgisinin yetersiz

olmasi

e  Cevresel planlamanin olmamasi
e Yetersiz altyapi

Firsatlar Tehditler

e  Bodrum (gok 6nemli turistik bolge) gibi e  Yerel halkin ilerlemis yasi
potansiyel pazarlara yakinlik e  Birlesme yapilarinin eksikligi

e  Ekoturizm ve Organik Tarimin birlestiriime e Turizm yatirmlarinin yiksek maliyeti
olasiligi e Diger rekabetgci bolgeler

o Bolgeye yenilikgi fikirlerle yeni kisilerin e  Cevresel hasarlar
gelmesi

o Turkiye'de basarili ekoturizm girigimlerinin
mevcut olmasi

Bu sonuglara dayali bir Eylem Plani olusturmadan o6nce, Bélge igin uygun olan turizm c¢esidini
tanimlamak énemlidir. Bunlar g6z éntnde bulundurulmasi gereken temel unsurlardir:

= Turizm, boélgenin dogal ve kultlrel degerlerine saygili olmalidir.
= Yerel halkin turizmin ¢esidi ve durumu tzerine anlagsma saglamasi gereklidir.
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® Turizm en basit sunumla baglayarak, kademeli bir gelisme kaydetmelidir.

= En azindan ilk basta, turizm mevcut ekonomik kaynaklara bir alternatif degil tamamlayici
olmalidir.

10.3.2. Genel Hedef

Eylem Planinin genel hedefi, toplumun kalkinmasina katkida bulunan bir kalkinma bi¢imi olarak dogal
ve kdltirel yerel degerlere saygili kaliteli ve organize bir turizm (Ekoturizm) gelistirmektir.

Gerceklestirilecek eylemler bes grupta siniflandinimistir:  Uretim Kapasitesi, Yerel Halkin
Bilinglenmesi ve Turizm Dinamizasyonu, Kapasite Gelisimi, Tanitim ve iletisim ve Ticari
Kapasite.

10.3.3. Kisa Vadeli Hedef 1: Uretim Kapasitesi

Ozel hedef: Bélgede ekoturizmin uygulanmasi dogrultusunda ilk adimlarda, Pilot Bélgenin bireysel ve
grup olarak turistler tarafindan begenilmesini ve ulasimini kolaylastirmak igin bazi temel hizmetler
geligtirilmelidir (konaklama, catering, rehberlik, danigsma, vb.). Tim bu aktiviteler Uretim Kapasitesi adi
altinda dahil edilmislerdir.

Yerel turizm girisimcileri, turistler igin glvenli ve rahat bir ziyaret ve ayni zamanda sicak bir karsilama
ve hizmeti sagdlayabilecek ¢ok basit hizmet ve tesisleri bile hazirlamak igin bu asamada yardima ihtiyag
duyacaklardir. Yerel Uretim Kapasitesinin olusturulmasi, ayni zamanda alanlari, anitlari ve turistlerin
ziyaret ettigi yerleri isaretlerle gostererek, rotalarla, danisma noktalari, park alani, vb. ile uygun hale
getirmek anlamina gelmektedir.

Bu alanda beklenen sonuglar su sekildedir:

1. Yerel yetkililer, turizm yetkilileri ve yerel turizm girisimcileri arasinda Bolgedeki turizm
hizmetlerini ve drlnleri gelistirmek icin temel bir koordinasyon semasi elde edilmigtir.

Yerel girisimcilere sabit kurumsal ve teknik destek etkilidir.
Bolgenin en gbze carpan turistik elementleri ile ilgili yapi gelistiriimistir.

Temel turizm atraksiyonlari tespit edilmigstir.

o k& 0D

Bdlgede temel bir catering ve konaklama yapisi gelistirilmistir.

10.3.3.1. Eylemler

YEREL BIR TURIZM KURULUNUN OLUSTURULMASI (1.1.1/1.2.1)

Bu eylemin amaci, dénemsel toplantilarla asagidaki goérevleri yerine getirecek yerel ve bdlgesel
paydaslar (Mugla ve Milas yetkilileri, muhtarlar, yerel girisimciler, seyahat acenteleri, tur operatorleri,
vb.) iceren bir calisma platformu olusturmaktir:

®= Mevcut Eylem Plani dogrultusunda uygulanacak her eylemin gortsulmesi,

= Yerel girisimcilere teknik ve birokratik destegin saglanmasi,

= Yerel girisimcilere ve koylulere kendi ekoturizm stratejilerini planlarken yardim edilmesi,

= Girisimciligi tesvik edici ve is odakli aktivitelerin gelistiriimesi,

= Turizm hizmetlerini gelistirmek adina yerel halkin yapacagi yatirnmlar icin bagis toplanmasi,
= Turizm gelisimini degerlendiriimesi ve analiz edilmesi

®=  Turizm planlamasi.

Mevcut farkli sosyal gruplarin, cinsiyete 6zel dikkatle, dengeli bir temsilleri saglanmalidir. Hem
kadinlar hem de erkekler, Uretim kapasitesi slrecine dahil olmalidirlar, bu ylzden de karar alma
mekanizmasinda temsilleri ok édnemlidir.
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Kadinlarin Yerel Turizm Kurulu Gyelikleri ve temsilleri, aile icindeki ilgiler, kadinin fazla is yuki veya
geleneksel yerel yasamdaki diger istenmeyen etkiler gibi konulardaki anlagsmazliklardan kaginmak igin,
onlarin motivasyonlarinin ve perspektiflerinin géz éniinde bulundurulmasini garanti altina alacaktir.

Kaynaklar:

=  Toplantilar, yerel halkin katihmini kolaylastirmak icin Boélgeye yakin organize edilmelidir.
Ortalama bir salon yeterli olacaktir.

= Toplantilara liderlik yapacak ve Uyeleri gagiracak biri, bolgesel bir yetkili tavsiye edilmektedir.

MIRAS KAYNAKLARININ ENVANTERI (1.3.1)

Mevcut olarak, boélgenin baslica dogdal ve kulttrel degerleri ile ilgili bir Veri Tabaninda organize bilgi
bulunmamaktadir. Bu ylizden bu eylemin amaci, bir Veri Tabani altinda, GIS altinda olmasi tercih
edilmektedir, bahsedilen yerel dederlerin konumu ve mevcut karakterlerine iliskin veri toplamaktir.

Bu gorevin temeli olarak kullanabilecek, temel GIS Veri Tabani mevcut Proje sirasinda gelistirilmistir.

Envanterinin yapilmasi gereken baslica miras kaynaklar

Alanlar ve elementler:

ligili arkeolojik, geleneksel veya tarihi elementler (camiler, su depolari, tarihi kdpriiler, degirmenler,
coban siginaklari, vb.)

Uzaklik, ziyaret edilecek yerler, ulagim, kosullar, vb. hakkinda bilgilerle birlikte yurtyerek, bisikletle
veya 4x4 araclarla kullanilacak rotalar ve patikalar

Gorllmesi gereken yerler ve nasil ulasilacagi konusundaki bilgilerle birlikte manzara noktalar ve
dinlenme alanlari

Tabiat ilgi yerleri (ormanlar, vadiler, nehirler, banyo yapilacak yerler, goletler, yer sekilleri, vb.),
ziyaret edilecek baslica yerler, ulasim yollari, vb.

Aktiviteler:

e Aktivitelerin ve bunlara turistleri dahil etmek veya onlara calismalarini (6rn. hali
dokumacihgi) gdstermek isteyen yerel kisilerin belirlenmesi

e Etkinliklerin (6rn. fuarlar, festivaller, vb.) ve bunlarin mekan ve zaman bakimindan
konumlarinin belirlenmesi

Kaynaklar:
= Bilgi toplamak igin calisma ekibi (Universite burslari ile miimkun), GPS ve haritalar.
=  Teknisyen.
= Dizlstl bilgisayar.

TURIZM DANISMA VE YORUMLAMA PLANININ HAZIRLANMASI (1.3.2)

Turizm teklifi hakkinda uygun bilgi kanallari mevcut olmadigindan, bu Plan altinda potansiyel
ziyaretcgilerin bdlgedeki turizm olasiliklarini bilmesine izin verecek temel bir yapinin olusturulmasi
beklenilmektedir. Bu, asagidaki baslica kisimlari icermelidir:

= Sinyalizasyon Programi: Bolgedeki baslica kiltirel ve dodal kaynaklarin bilgilendirici ve/veya
yorumlayici temel sunumu (ve uygulamasi) (Eylem 1.3.1’den elde edilen bilgiye dayall). Ayni
zamanda bu Program, bélge icin 6zglin bir imaj olusturmak igin kullanilacak sinyalizasyonun
cesidini ve bigimini de belirlemelidir. Baglangigta, yetkililerin destegi ile sade hatta yerel halk
tarafindan yapilan basit materyallerle (odun, tas, vb.) isaretlerin kurulmasi tavsiye edilmektedir.

= Bilgi Programi: Bolge ile baglantih olarak, mevcut tim paydaslar arasinda sunulan bilginin
kalitesini ve diizeyini gelistirmek ve tanitmak i¢in bulunmalidir. En azindan igermesi gerekenler:
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- Bodlgenin turizm teklifi ile ilgili uygun olarak egitilmis bir sahip ile 6zel veya kamusal bir
evi kullanarak, bélgede en azindan bir tane turizm danigma ofisinin gosterilmesi tavsiye
edilmektedir. Bdlgenin merkezi bir yerinde konumlanirsa ve farkh ulasim yollarinda
isaretlerle gosterilirse daha iyi olacaktir.

e Turizm danisma ofisleri/noktalarinin gerceklestiriimesi:

- Her kdyln girisine, bélgede ziyaret edilecek baslica yerler hakkinda bilginin bulundugu
bir bilgi panosunun konulmasi tavsiye edilmektedir.

o Bodlgenin gérunebilirligi icin baslica kilavuzlarin hazirlanmasi: Turistler igin ulagim, rotalarin
goOsterimi, énemli yerler ve miras yorumlanmasi ile ilgili basit bilginin bulundugu bir el
kitapgigi, poster veya brosurdur.

e Bolgedeki mevcut 6zel girisimlerden (eko-mize ve zeytin mizesi) faydalanarak yerel bir
mizenin ingaati/hizmet vermesini veya Ziyaret¢i Danisma Merkezinin tegvik edilmesi

e Miras Yorumlama Plani.
Kaynaklar:

= jsaretleri tasarlamak ve olusturmak igin yerel girisimciler ve yerel kisiler.
= Materyaller: odun, tas, boyalar, kagit, vb.

= Turizm uzmanlari.

TEMEL TURIZM SEYAHAT PLANLARININ TASARLANMASI (1.4.1)

Hedef, bolgedeki olasi turistik turlarin tasarimi ile kaynaklarin Grlnlere donustirilmesidir. Civardaki
seyahat acenteleri ve tur operatorleri sirece dahil olmalidirlar, ¢lnki turistik seyahat planlarinin
tasarlanmasi, gelistiriimesi ve satiimasi konularinda yerel girisimcilere yardimci olacaklardir.

Proje dogrultusunda gergeklestirilene benzer bir Tanitim Gezisi (bkz. B6lim 7, Kisim 7.3), tasarlanan
seyahat planlarinin basarisinin degerlendirmesine yardim edecektir.

Seyahat planlari/turlarinin tasarimi su baglica gizgilere dayal olmalidir:

= Tarimsal 6zellikler,
= Baslica dogal ve kilturel degerler,
= Bodlgeyi digerlerinden farkh kilan elementler,

" Yasa, mesafeye, ulagim yollarina, vb. ile ilgili farkh olasiliklar.
Kaynaklar:

= Yerel halkin igbirligi ile turizm konusunda uzman teknisyenler.
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TUM KONAKLAMA VE CATERING HIiZMETLERININ ENVANTERI (1.5.1)

Proje sirasinda, evlerini turistleri agirlamak igin teklif eden bazi yerel kisiler tespit edilmistir, fakat
Ozelliklerinin ve durumlarinin detayli sekilde bilinmesi gerekmektedir. Amag, kisa ve orta vadede,
gesitli turizm icin uygun yerler (minimum bir konfor ile) ve uzun vadede bunlarin artmasini tesvik
etmektir. Bu eylem sayesinde, turizm igin konaklama veya catering hizmeti verebilecek baslica yerler
(yerel evler, kahvehaneler, okullar, vb.) ile ilgili bilgi toplanacak ve GIS altindaki bir Veri Tabaninda
organize edilecektir.

Envanter hazirlanmasi i¢in elde edilen bilgi, her bir gelecek turist agirlamasinin uygunlugunun ve
ihtiyaglarinin bir kalite degerlendirmesini icermelidir.

Ev islerine iliskin geleneksel rollerinden 6tlrl, kadinlarin perspekiifi, belirli ihtiyaglari ve uygunluklari
hesaba katiimalidir, yani bu durumda 6zel olarak aktif 6nlemler alinmalidir.

Bunlardan bazilari su sekildedir:

= Kadinlarin rahat bir sekilde kendilerini ifade edecekleri ve konusacaklari bir yer — envanter
arastirmasinin yapilacagi yer — ve zaman dilimini se¢gmek gereklidir. Bu, onlari evlerinde ziyaret
etmeyi veya kadinlarin bir araya gelebildikleri toplantilara katiimayi da kapsamalidir.

= Kadinlara 6zel egitim programlari gibi, katilimlarini gli¢lendirecek 6zel ¢éziumler arastiriimahdir.

Envanterinin yapilmasi gereken baslica konaklama ve catering kaynaklari

Mevcut oda sayisi, banyolar, kosullar, vb. hakkinda bilgi ile turistlerin konaklamasi icin evler

Mevcut kapasite, kosullar, vb. hakkinda bilgi ile olasi catering yerleri

Kaynaklar:
= Bilgi toplamak igin ¢calisma ekibi (Universite burslari ile mimkun), GPS ve haritalar.
=  Teknisyen.

= Dizlstl bilgisayar.

YAPILARIN GELISTIRILMESI VE iYILESTIRILMESI PLANI TASARIMI (1.5.2)

Ulusal ve uluslararasi turizm igin, tamamen tatmin edici ziyaretleri tecribe etmek adina minimum
seviyede de olsa Urlnler ve hizmetler gereklidir. Bu ylUzden, uluslararasi standartlar kalitesinde
konaklama ve catering hizmetleri gelistrmek icin eylemler gergeklestirmek gereklidir. Onceki
envanterlerde (Eylem 1.3.1 ve 1.5.1) tespit edilen binalarin durumu bilindikten sonra, Plan, bunlarin
bazilarini gelistirmek ve iyilestirmek i¢in eylemlerin énceligini olusturmalidir.

Bu eylem ayni zamanda, uzmanlarin (Universiteler, vb.) destegi ile kdultirel miraslarin ve diger
altyapilarin korunmasi igin énlemler distnmelidir.
10.3.4. Kisa Vadeli Hedef 2: Yerel Halkin Bilinglenmesi ve Turizm Dinamizasyonu

Ozel Hedef: Yerel halkin bilinglenmesi ve turizm dinamizasyonu, tim katilimcilarin (yerel yetkililer,
sosyal ajanslar, potansiyel girisimciler ve aktif turizm tedarikgilerini de iceren) turizm olasiliklari ve
ekoturizm uygulamalari hakkinda bilgilendiriimesi ve duyarli hale getiriimesi gerektigi anlamina
gelmektedir. Ayni zamanda, boélgenin turizm potansiyeli ve mevcut gelismeleri ile ilgili bilgi anlamina
da gelmektedir.

Bu alanda beklenen sonuglar su sekildedir:

1. Yerel girisimcilerin ve diger yerel paydaslarin egitimi ile turizme olan ilgi arttirilmistir.
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2. Yerel halk, girisimciler ve diger turizm acenteleri ekoturizmin yetenek ve ilkelerine uyum
saglamislardir (bkz. Bolim 1).

10.3.4.1. Eylemler

OTURUMLAR/SEMINERLER/CALISTAYLAR/KONFERANSLARIN ORGANIZASYONU (2.1.1)

Turizm mevcut olarak Boélgenin disindadir. Bu yuzden bu eylem, yeni bir gelir kaynagi olarak turizme
olan yerel ilgiyi glglendirmeye galisacaktir. Bolgenin turizm olasiliklari ve bdlgedeki turizm geligimi
yenilikleri ile ilgili her yil en az iki etkinlik dizenlenmelidir.

Oturumlar turizm yetkilileri, belediyeler ve gelismekte olan turizm 6zel sektoéri tarafindan organize
edilmelidir. Merkezi Turk turizm yetkililerinin teknik yardim konusunda igbirligi yapmasi iyi olacaktir.

Oturumlarda ele alinmasi gereken baslica unsurlar:

= Yerel, ulusal ve uluslararasi ekoturizm girigsimleri

®=  Turizm ve ekoturizmin faydalar ve etkileri

= Kiresel turizm piyasasinin gelisimi ve egilimi

Turizm uygulamalar kadinlar ve erkekler icin farkli olacagindan, bu oturumlarda dengeli cinsiyet
yardimi saglanmalidir. Toplantilar planlanirken ve organize edilirken, kadinlarin bunlara katiimalari
icin zaman ve yer bakimindan uygunluklarini saglamak hesaba katiimalidir. Gérevlerinden bog

zaman vyaratmalarini saglayarak (6rn. toplantilar sirasinda g¢ocuk bakiciigi veya hayvancilik
konusunda yardimlar) katilimlarini kolaylastirmak da gerekli olabilmektedir.

Kaynaklar:
= Farkli alanlardan uzmanlar.

= Fonlar.

CEVRE VE YER SEKILLERI PLANI (2.2.1)

Her ne kadar Gokgeler-Camseki Vadisi dogal ve kdltirel degerlerini korumus olsa da, bunlarin uzun
vadede korunmasini ve turizmdeki artigin ¢evre icin bir tehdit olusturmamasini garanti altina almak
gereklidir. Bu ylizden, bir gevresel ilgi semasi ve turizm aktivitelerinin etki dnlemi yapiimalidir:
= Kamusal Kullanim Plani:
e Dogal alanlara olan ziyaretlerin diizenlenmesi
e Bir tasima kapasitesi dederlendirmesi ve turizm kontrol sistemi olusturulmasi
e Turistler i¢in sosyal ve ¢evresel iletisim kodlarinin dagitiimasi
e Turizm denetleme programi (turizm istatistiklerinin derlenmesi ve denetlenmesi)
= Bodlgede bir atik ydnetim sistemi olusturulmasi:
o Atk su ydnetimi Plani
¢ Kentsel kati atik yonetimi Plani
= Bdlgedeki turizm igin Guvenlik Plani
= Miras koruma Plani
= Orman yanginlarinin énlenmesi igin plan
Kaynaklar:
= Dogal kaynaklar, kamu kullanimi ve turizm konularinda uzmanlar.
= Calisma ekibi.

= Fonlar.
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BOLGEDEKI BASARILI EKOTURIZM UYGULAMALARI KILAVUZU (2.2.2)

Bu kilavuz, farkli sektérlerden ekoturizm ilkeleri ile birlikte gesitli basarili uygulamalar sunacak yerel
girisimciler, yeni gelecek seyahat acenteleri ve yerel halk tarafindan kullanilacak bir ara¢ olmaldir.

Kilavuz tarafindan vurgulanmasi gereken baslica konular su sekildedir:

= Konaklama: Materyaller, binalarin estetigi ve ¢esidi, enerji ve su tuketimi, atik yonetimi, kirlilik,
vb.

= Catering: Yiyecek kalitesi ve devam ettiriimesi, atik yonetimi, vb.
= Miras: lyilestirme eylemler, materyaller, vb.
= Aktiviteler: Mekanlar, insan sayisi, yilin 6zel gunleri, ulasim, vb.

Kilavuz, bdlgenin tim paydaslarinin katilimi ile hazirlanmahdir. Kilttrel ve cinsiyet ile ilgili konular,
kadinlarin karar mekanizmasindaki temsillerini garanti etmek igin bir kez daha bu aktivitede de g6z
Oninde bulundurulmaldir.

Kaynaklar:
= Katihm sturecine liderlik edecek yonetici

=  Dogal kaynaklarin yénetimi konusunda bir uzman

= Kilavuzu basmak igin fon

10.3.5. Kisa Vadeli Hedef 3: Kapasite Gelistirme

Ozel hedef: Turistlere rekabetci ve kalifiye bir hizmet saglamak icin, cesitli is alanlarinda egitim
gormus yerel Kigilere sahip olmak gereklidir. Baglangicta temel bir egitim yeterli olmasina ragmen,
bdlgenin gelecek gelismeleri sirasinda daha karisik ve kalifiye girisimciler ve calisanlara (rehberler,
garsonlar, slrtculer, ascilar, vb.) ihtiyag duyulacaktir. Daha iyi girisimcilerin ve galisanlarin egitimini
dogrudan daha karisik ve kalifiye Grtnlerin yaratiimasi takip edecektir.

Bu alanda beklenen sonuglar su sekildedir:

1. Bodlgede, turizm aktivitelerine iliskin daha kalifiye girisimciler ve galisanlar elde edilmistir.

10.3.5.1. Eylemler

EGITIM PROGRAMI (3.1.1)

Egitim Programi, ¢cok temel egitim oturumlarindan baglayarak, turizmde ¢alisan insanlarin bilgi birikimi
ve egitimini dereceli olarak gelistirmek igin tasarlanacaktir. Yerel nifusun belirli 6zellikleri, ihtiyaglari,
zaman gizelgesi, kulturel seviyeleri ve kullanimlarina gére tasarlanmalidir.

Programin, yerel akademik enstitinun igbirligi ile yerel turizm yetkililerinin yonetimi altinda gelistiriimesi
tavsiye edilmektedir. Mimkuiin olan en ¢ok katilimi garanti etmek igin egitim oturumlarinin metodolojisi,
icerigi ve zaman gizelgesine Turizm Kurulu i¢inde karar verilmelidir.

Mevcut Proje, glglendiriimesi gereken bazi konular tespit etmistir. Bu ylzden, ihtiyaclara gore
gesitlenmesine ragmen, Egitim Programi en azindan sunlari icermelidir:

= Kiglk turizm konaklama yerleri ve iyilestirme igleri konusunda egitim

= Kuiguk turizm Uretim sektoriinde egitim: aktif turizm, ekoturizm, kiltlrel ziyaretler, agro-turizm,
vb.

= Turizm rehberligi ve gruplar konusunda egitim

®= Turizm danigma konusunda egitim

= Miras yorumlama konusunda egitim

= Mdasterilere ilgi ve hizmet kalitesi konularinda genel egitim
® Yabanci dillerde temel kurslar
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Kadinlarin egitim sirecine katilimi i¢in 6zel bir gaba gdsterilmelidir. Toplumun her sektériindeki vezglc
seviyesindeki dengeli cinsiyet temsili ile gerceklesen degisimler daha sirdirilebilir bir kalkinmaya yol
acabildigi igin, bu konu ¢ok 6nemlidir. Projenin, bu uzun vadeli hedefe katkida bulunma olasilig:
mevcuttur.

Kaynaklar:
= Farkli egitim kurslari igin uzmanlar.

= Fonlar.

10.3.6. Kisa Vadeli Hedef 4: Tanitim ve iletisim

Ozel Hedef: Baslangigtan itibaren, Bolge ilgi gekici yonlerini ve potansiyellerini tanimlayan bir turizm
kurumsal imajina sahip olmalidir. Bu ayni zamanda farkli paydaslar arasinda (seyahat acenteleri, tur
operatorleri, turizm yetkilileri ve son tiiketiciler) dénemsel olarak bdélgenin atraksiyonlarini ve turizm
sunumu ve hizmetlerindeki surekli gelisimini hatirlatarak devamli bir iletisimin olusturulmasinin
gerektigi anlamina da gelmektedir. Ayni zamanda, bdlgenin piyasadaki reklamini kolaylastirabilecek
turizm uzmani medya ve genel iletisim ile birlikte kalici bir iliskiyi de kapsamaktadir.

Bu alanda beklenen sonuglar su sekildedir:

1. Cevredeki turizm igin mevcut ve potansiyel pazarlar hakkinda daha iyi bilgi birikimi
Yerel bélgenin, ekoturizm bolgesi olarak imaji gelistiriimistir.
Urdinler igin etkili ticarilesme kanallar agiimistir.

Yerel Urinlerin gorandrlik ve pazarlama firsatlari gelistiriimistir.

o bk~ 0N

Bodrum ve diger baslica sehirlerde bulunan seyahat acenteleri ve tur operatorleri, dizenli
olarak, bdlgede sunulan turizm ile ilgili gelismelerin bilgisini almaktadir.

10.3.6.1. Eylemler

TURIizM VE PAZARLAMA CALISMASI (4.1.1)

Bodrum ve civari, Gékgeler-Camseki Vadisi icin en édnemli turizm kaynaklaridir, fakat bu boélgelerdeki
turizm Ozellikleri ve ilgisi hala tam olarak bilinmemektedir. Bu eylem, insanlarin istediklerine uygun bir
sunum yapabilmek igin, 6zellikle turist profillerine, turizm verilerine, pazar yapisina ve ziyaretci
akimina iligkin ¢evrenin turizm pazari bilgi birikimini gelistirmelidir.

Turizm ve Pazarlama Calismasi en azindan sunlari icermelidir:

= Seyahat edenlerin profili (yas, uyruk, vb.)
= Baslica varig noktalar

=  Turizm Urtnleri: genel 6zellikleri

= Ziyaretcilerin harcamalari

= Ziyaretlerin amaglari

= Ziyaretlerin suresi

= Bir gecelik ve diger konaklama cesitleri

= Kullanilan tesisler

= Aligveris

= Ziyaretgilerin baglihgi

Bu Calisma, market egilimlerine ve talep odakli Uriin ve hizmet uzmanlagsmasina gére uygun bir
planlama gelistirmeye izin verecektir.

Kaynaklar:

= Turizm uzmani.
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= Calisma ekibi.
=  Fonlar.

EKOTURIzZM ETIKETI (4.2.1)

=  Gelistirilen strdirllebilir turizmi ve ayni zamanda bolgenin dogal ve kiltirel degerlerini
belirlemek ve tanitmak igin temel bir kurumsal turizm imaji (ticari etiket) anlayisi ve tasarimi

= Belirlenmis uluslararasi standartlarda Siirdlirdilebilir Turizm Sertifikasyonu olusturulmasinin
analiz edilmesi

Kaynaklar:
= Uzmanlarin yardimi ile kurumsal imaji tasarlamak igin ¢alisma ekibi
=  Turizm sertifikasyonu konusunda uzman
=  Fonlar

YEREL GIRISIMCILER DERNEGININ OLUSTURULMASI (4.3.1.)

Bu grup veya dernegin ana hedefi, yaratilan etiket ve pazarlama eylemlerin olusturulmasi ile Grinlerin
ticarilesmesidir.

Dernegin uyeleri arasinda her iki cinsiyetin temsili garanti altina alinmaldir.

YEREL SEYAHAT TURU OPERATORLERI iLE ANLASMALARIN IMZALANMASI (4.3.2.)

YEREL VE BOLGESEL PAZARLARDA SATIS VE PAZARLAMA KAMPANYASI (4.4.1)

Bu eylem, Bolgedeki turizmi farkh aktiviteler ile tanitma arayisindadir:
= Biriletisim politikasinin tasarlanmasi
= Ulusal turizm ticaret fuarlarina ve yerel sergilere katihm
= Aktivitelerin, yerel ve ulusal medya veya konuyla ilgili dergilerde reklami
= Basin bildirilerinin hazirlanmasi ve dagitiimasi
= Bodlgenin degerlerini ve ilgi ¢ekiciligini arttiracak bir tanitim brosirinin tasarlanmasi
= Bir web sitesi tasarlanmasi

= Tanitim gezileri: Turizmde uzmanlasmis yerel ve ulusal medya ile basin gezilerinin
gercgeklestiriimesi

= Satis gelistirme ydnteminin tasarlanmasi ve yaylimasi

= Bodlgenin miras ve dinlenme kaynaklarinin, turizm hizmetlerinin ve UrUnlerinin basit bir el
kitapgigi,
= Turizm ticaret fuarlarinda ve yerel sergilerde tanitim aktivitelerinin gerceklestiriimesi

Kaynaklar:

= Turizm uzmani

= Fonlar

BULTEN (4.5.1)

Bolgedeki turizm sektorl (baslica Bodrum’daki) ve genel olarak toplumla ilgili gelisme ve etkinlikler
hakkinda duzenli bir bilgi akisi olusturmak.

Bulten, Turizm Kurulu tarafindan denetlenmelidir.

Kaynaklar:

= Yetkililer, yerel girisimciler ve uzmanlardan olusan yayin ekibi
®=  Turizm sertifikasyonu konusunda uzman
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= Fonlar

10.3.7. Kisa Vadeli Hedef 5: Ticari Kapasite

Ozel hedef: Ticari kapasite gelisimi, bélgede turizm gelisimine liderlik yapacak sosyal ajanslarin ve
yetkililerin, profesyonellerle birlikte yerel girisimciler ve olusturulmus turizm sektori ile temas kurmak
ve bdylece bdlgedeki yerel turizm Ureticilerinin bireysel turistleri ve turist gruplarini alabilmesi ve is
yapabilmesi saglanacaktir. Bu ticari kapasite gelisimi, yerel turizm hizmetlerinin Tlrkiye’nin genel
turizm piyasasi benzer hizmet ve kalite igin olan fiyatlarina dayali fiyatlandiriimasini da igerecektir.

Bu alanda beklenen sonuglar su sekildedir:
1. Tirkiye'deki benzer turistik yerlerin dne ¢ikan bilgi birikimi mevcuttur.

2. Yerel turizm tanitimcilari ve yetkililer ile diger bolgelerin tanitimcilari arasinda siirekli bir temas
olusturulmustur.

10.3.7.1. Eylemler
KARSILASTIRMALI DEGERLENDIRME CALISMASIl (BENCHMARKING) (5.1.1)

Digerlerinden 6grenmek, yerel girisimcilerin ve Bolgenin bir bitiin olarak faydalanarak bir rekabetgi
avantaj gelistirmesi ve hizmetlerin kalitesini gelistirmesi yardimci olabilmektedir. Bu eylem, hangi farkl
girisimcilerin bir birinden 6grenebilecedinin boyutunu belirlemek i¢in Turkiye’deki surdurilebilir turizm
uygulamalari bakimindan “endistri durumunun” mevcut halini karsilastirarak degerlendirecek bir
¢abayi temsil etmektedir.

Karsilastirmali Degerlendirme Calismasindan beklenen sonuglar:
®= Yeni adimlar i¢in bir referans noktasi saglanmistir.

= Uyum saglanan ilk adimlar uygun bir seviyede olusturulmustur.

" Yerel girisimciler, daha iyi sonuglara ulasmaya dahil olmuslardir. En iyi uygulamanin tespit
edilmesi saglanmistir.

= Yeni adimlar énerilmistir.

Kaynaklar:

= Kargilagtirmali turizm degerlendirmesinde bir uzman

= Fonlar

TICARI TURIZM TOPLANTILARINA KATILIM (5.2.1)

Asagidakiler gibi her yil planlanan iglemsel ticari gindem olusturulmasi:

= Tum Turkiye'den tur operatorleri ve seyahat acenteleri igin tanitim gezileri
= Tur operatorleri ve seyahat acenteleri igin seminerler

= Turkiye pazarindaki ticari turizm toplantilarina ve fuarlarina katilim

= Cesitlendirilmis piyasaya giris aktivitelerinin gergeklestirimesi

= Bir yerel turizm trln iglemi ve hizmetleri el kitap¢igi olusturulmasi

Kaynaklar:

= Bodlgeyi degisik etkinliklerde temsil etmek isteyen bir ekip
= Tanitim materyaller: brogur, vb.

! Ustiin performansa ulasmayi saglamak igin sanayideki en iyi uygulamalari bulma arayisi.
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= Fonlar

10.3.8. Cizelge
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Proje Tanimi

Genel Hedef

Toplumun kalkinmasina katkida bulunan bir
kalkinma bigimi olarak dogal ve kiilturel yerel
degerlere saygili bir kaliteli ve organize turizm
(Ekoturizm) gelistirmek

Amag 1.

Yerel turizm kapasitesini kolaylagtirmak ve
koordine etmek

Sonu¢ 1.1

Yerel yetkililer, turizm yetkilileri ve yerel turizm
girisimcileri arasinda temel bir koordinasyon semasi
elde edilmigtir.

Sonu¢ 1.2

Yerel girisimcilere sabit kurumsal ve teknik destek
elde edilmigstir

Sonug¢ 1.3

Temel turizm danisma (ve yorumlama)

Bdlgenin en géze carpan turistik elementleri ile ilgili
yapi gelistirilmistir

Sonu¢ 1.4

Temel turizm atraksiyonlari olusturulmustur

Sonug 1.5

Bdlgede temel bir catering ve konaklama yapisi
gelistirilmistir

Aktiviteler

1.1.1/1.2.1. Bir Yerel Turizm Kurulunun yaratiimasi.

Gostergeler

Nufus verileri
issizlik verileri
isletme olusumlarina dair veriler

Katilan Uyelerin sayisi ve pozisyonu
Toplantilarin sayisi

Katilan teknisyenlerin sayisi
Alinan sorularin sayisi

Bilgi elementlerinin sayisi/turleri

Uygun sinyalizasyonlu miras kaynaklarinin
sayisi

Tanitilan seyahat planlarinin sayisi
isaretlenen patikalarin km.’si
Hazirlanan belgeler

Veri Tabani agsamasindaki binalarin sayisi
lyilestirilen binalarin sayisi
Turizm icin uygun binalarin sayisi

1.3.1. Tdm miras kaynaklarinin envanteri (bolgenin dogal ve kultirel degerleri).

Dogrulama Yollari

Nifus sayimi
Nihai Rapor
Yerel istatistikler (mimkunse)

Toplanti Raporlari

Kurumsal Raporlar

Envanterler

Kurumsal Raporlar
Gelecek Envanterleri

Yerel istatistikler
Yillik Rapor

Varsayimlar
Mugla Valiligi turizm geligimi ile
ilgilenmektedir

Yerel halk turizm geligimi ile
ilgilenmektedir

Paydaslar turizm koordinasyonu
ile ilgilenmektedir ve katiimak
istemektedirler

Yerel girisimciler turizme iligkin
destek istemektedirler

Cevre halki ilgilidir ve destek
vermektedir

Finansman

Cevre halki ilgilidir ve destek
vermektedir

Finansman

Sabhiplerin ilgisi
Finansman
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1.3.2. Turizm Danigma ve Yorumlama Plani.
1.4.1. Proje Bdlgesinde bazi temel seyahat planlarinin tasarlanmasi.

1.5.1. Tum konaklama ve catering hizmetlerinin envanteri (GIS bagdh Veri Tabaninda organize edilmistir).

1.5.2. Bir Yapilarin Gelistiriimesi ve lyilestiriimesi Planinin tasarlanmasi.

Amag 2

Paydaslardaki ekoturizm firsatlari, ekonomik uygulamalari ve

sosyal ve gevresel etkileri konusundaki bilincin arttiriimasi

Sonug 2.1 Turizm girigsimlerine katilan yerel

Yerel girigimcilerin ve diger yerel paydasglarin egitimi ile turizme Kisilerin sayisi
olan ilgi arttiriimigtir

Sonug 2.2 Basarili Uygulama llkeleri Kilavuzu

Yerel halk, girisimciler ve diger turizm acenteleri ekoturizmin
yetenek ve ilkelerine uyum saglamisglardir

Aktiviteler

2.1.1. Bolgedeki turizm olasiliklari ve turizm gelisimlerinin ilerlemesi hakkinda oturumlar/seminerler/caligtaylar/konferanslarin organize edilmesi.

2.2.1. Cevre ve Yer Sekilleri Plani.
2.2.2. Bélgedeki Basarili Ekoturizm Uygulamalari ilkeleri Kilavuzu.

Amag 3.

Rekabetgi ve pazara yonelik turizm ve dinlenme
aktivitelerinin gelisimi i¢in uygun yerel insan kaynaklarini

egitmek

Sonug 3.1 Egitilen yerel girisimci, yetkili ve
Bolgede, turizm aktivitelerine iliskin daha kalifiye girisimciler ve profesyonellerin saysi
caliganlar elde edilmigtir. Yeni galigsanlarin sayisi
Aktiviteler

3.1.1. Egitim Programi

Denetleme Plani
Yerel halk ve turistlere anket

Denetleme Plani
Yerel halk ve turistlere anket

Yerel Istatistikler
Kurs Raporlari

Paydaslar ilkelere uyum
saglamak istemektedirler

Tim paydaslara uygun
sekilde rapor edilmigtir

Uzmanlar

Yetkililerin destegi

Paydaslar kursa katilmak
istemektedirler

Finansman ve uzmanlar

10-16



NiHAI RAPOR, EYLUL 2011

Amag 4.

Boélgenin medyaya ve potansiyel turizm pazarlarina tanitimini
yapmak

Sonug 4.1

Cevredeki, baglica Bodrum’da, turizm igin mevcut ve potansiyel
pazarlar tanimlanmistir

Sonug 4.2

Yerel bdlgenin, ekoturizm bélgesi olarak imaji gelistirilmistir.

Sonug 4.3
Uriinler icin etkili ticarilesme kanallar agilmistir.

Sonug 4.4
Yerel Grtnlerin gorinurlik ve pazarlama firsatlari gelistiriimigstir.

Sonug 4.5.

Seyahat acenteleri ve tur operatorleri, duzenli olarak, bdlgede
sunulan turizm ile ilgili gelismelerin bilgisini almaktadir.

Aktiviteler
4.1.1. Turizm ve Pazarlama Caligmasi.
4.2.1. Ekoturizm Etiketi.

Cevrenin ve Tirkiye'nin turizm
istatistikleri

Yaratilan etiket ve tanitimsal
elementler

Geligtirilen tanitim aktivitelerinin
sayisl

Yerel medyada bulunma

Yurutulen anlagmalarin sayisi
Yaratilan grup

Katilan yerel girisimcilerin sayisi
Basin bildirileri ile ulagilan medya
sayisl

Bir yil/turizm sezonu basina Uretilen
basin bildirilerinin sayisi

Bir yil/turizm sezonu basina
gelistirilen ticari aktivitelerin sayisi
Temaslarin sayisi

Gonderilen bltenlerin sayisi

Turizm ve Pazarlama Calismasi

Rapor
Yerel medya

Rapor
Anketler

Yerel medya

Gonderimlerin kaydi (posta, vb.)

4.3.1. Turizmin pazarlanmasi ve ticarilesmesine yardimci olmak icin bir yerel girisimciler derneginin olusturulmasi.

4.3.2. Yerel seyahat tur operatérleri ile anlagsmalarin imzalanmasi.
4.4.1. Yerel ve bolgesel pazarlarda Satis ve Pazarlama Kampanyasi.

4.4.2. Tanitim aktivitelerinin gergeklestiriimesi.

Bodrum’daki turizmin veri ve
bilgileri mevcuttur

Finansman

Yasal destek

Civardaki seyahat acenteleri
bolge ile ilgilenmektedir

Finansman
Kurumsal destek

Tur operatorlerinin ve
seyahat acentelerinin veri
tabani mevcuttur

Finansman
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4.5.1. Blten.

Amag 5.

Yerel girisimcilerin liriinlerini piyasada satmasini saglayan
ticari kapasitelerini geligtirmek

Sonug 5.1. Analiz edilen turistik yerlerin sayisi Resmi istatistikler ve veriler Yenilenen istatistikler, veriler
Turkiye'deki benzer turistik yerlerin 6ne ¢ikan bilgi birikimi Turizm g0stergeleri ve diger bilgiler mevcuttur
mevcuttur Finansman

Sonug 5.2. Olusturulan temaslarin sayisi Raporlar Finansman

Yerel turizm tanitimcilari ve yetkililer ile diger bolgelerin Katilan yerel yetkililerin ve birimlerin

tanitimcilari arasinda surekli bir temas bulunmaktadir sayisl

Etkinliklerin sayisi
Aktiviteler

5.1.1. Turkiye’'deki benzer turizm yoéreleri ve Urlnleri ile kargilastirmali degerlendirme ¢alismasi.
5.2.1. Turk piyasasindaki ticari turizm toplantilarina katilim.
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10.4. ORGANIK TARIM EYLEM PLANI

10.4.1. Girig

Milas bdlgesindeki kirsal kesim genis cesitlilikte ekin yetistirmektedir ve bu da zamanin tim yil
boyunca en iyi sekilde kullaniimasini saglamaktadir. Tarim ve hayvancilik ile besin déngusini
kapatarak tamamlamaktadirlar. Zeytinliklerde bazim kimyasal gubreler kullanmalarina ve tahil
tarlalarina bécek ilaci sikmalarina ragmen, bu ¢alisma bigimleri organik tarim ilkelerine gok benzerdir.

Kadinlarin yasamlari ineklerin beslenmesi ve sutlerinin sagilmasi ile birlikte sebze bahgesi ekimi ve ev
isleri arasinda organize oldugu icin, bu yapidaki rolleri gok énemlidir. Bu ylzden, organik tarim eylem
planinin sirdurdlebilirligini garantiye almak igin onlarin perspektifi de géz éntinde bulundurulmalidir.

Seminer ve dnceki toplantilarinda sonucunda, organik sekilde ekilmek igin en uygun urlnler zeytin ve
sebzeler olarak gorilmustar.

Bu bdlgede tarimla, kendi tiiketimleri icin Greten ve fazla trlnleri de diger glnlik ihtiyaglari igin satan
(6rn. zeytinyadi ve yumurta) ciftcilerin gecimi amaglanmaktadir. Bu durumun ticarilesme igin bir engel
olusturma olasiligi bulunmaktadir. Fakat 6te yandan, her zaman bir dernek yapisinin semsiyesi
altinda, agro-turizm igin de bir potansiyel olarak kullaniimasi mimkandar.

Bolgedeki organik tarm icin baslica problem Grinin kendisi degil kalitesidir. Zeytinyadi
disunlldiginde, toplama, tasima ve isleme kosullarinin en iyisi olmadigi bilinmekte ve bu durum da
Urtiniin son kalitesini etkilemektedir. Organik Uretim seviyesi kalite seviyesidir ve kalite Urlinlere ihtiyag
duyulmaktadir.

Tespit edilen diger problemler, yiksek maliyetli sertifikasyon ve bir pazarlama kanalinin eksik
olmasidir. Bu, sertifikalandiriimis organik uretimle ilgili gelecek eylemlerinin uygun sekilde
planlanmasini gerektirmektedir.

Bdélgenin mevcut durumunun analizine iligkin sonuglar asagidaki SWOT matrisinde 6zetlenmistir:

SWOT matrisi

Giiglii Yonler Zayif Yonler
e Zengin ve gesitli gevre e Tarim ile ilgili teknik bilgi birikiminin eksik
e Bozulmamis doga olmasi
e  Tarim tekniklerinin organik tarim e Pazarlama yapilarinin eksik olmasi
gereksinimlerine ¢ok yakin olmasi e Gundelik ve gecimlik tarim: satmak igin
e Yerel halkin igbirligi yapma konusunda az miktardaki trtn
istekli olmasi o Kaliteli druinlerin eksikligi

o  EKkin cgesitliligi
e Besin ddngtilerinin kapanmasi (tarim --

hayvancilik)
Firsatlar Tehditler
e Bodrum gibi potansiyel pazarlara e Yerel halkin ilerlemis yasi
yakinlik e Birlesme yapilarinin eksikligi
e  Turkiye'de organik Urtnlere verilen iyi e  Organik sertifikasyonun Turkiye’deki
fiyatlar yuksek maliyeti

e  Ekoturizm ve Organik Tarimin
birlestiriime olasiligi

o Bolgeye yenilikgi fikirlerle yeni giftgilerin
gelmesi

e Turkiye’de basaril ekolojik tarim
girisimlerinin mevcut olmasi
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10.4.2. Genel Hedef

Organik Tarim Eylem Planinin genel hedefi, toplumun yasam kosullarinin artmasina pazarlama firsatlan ile
katkida bulunan bir kalkinma bic¢imi olarak dogal ve kultirel yerel degerlere saygili bir kaliteli tarim (Organik
Tarnim) gelistirmektir. Proje, kirsal kilturle baglantili strdirdlebilir tarim sistemleri gelistirmeye ve yerel ekonomiyi
iyilestirmeye galismaktadir.

Gergeklestirilecek eylemler iki grup altinda siniflandiriimaktadir: tretim ve ticarilesme. Her iki grup da
digeriyle baglantiidir ve sadece birinin elde edilmesinin higbir anlami bulunmamaktadir. Uretim
olmadan satmak ve tanitmak icin hi¢bir sey ortaya ¢ikmamakta; bir ticarilesme kanali olmadan da
Uretimdeki gabalar sonug vermemektedir.

10.4.3. Kisa Hedef 1: Kalite ve Organik Tarim Uretimi

Ozel hedef: Tarimsal sistemlerin sirdirlebilirligini arttirarak hayvancilik Gretiminin ~ kalitesini
arttirmaktir. Bu surdurdlebilirlik, tarim faaliyetlerinin dogal etkisi ve ayni zamanda ciftcilerin yasam
kosullari ve ekonomik kazanimlari anlamina gelmektedir.

Bu alanda beklenen sonuglar su sekildedir:
1. Ciftcilerin egitilmesi ile hayvancilikta kaliteli Gretim gelistirilmistir.
2. Bolgeye yakin istikrarli kurumsal ve teknik destek elde edilmistir.

3. Ciftcilerin organik tarimin yetenek ve ilkelerine uyum gostermeleri ile tarimin dogadaki etkisi
azaltilmigtir.

4. Yerel geleneksel tirlerin korunmasi ve dogal bitki ortiisii alanlarin gelistiriimesi ile bolgede
biyogesitliligin korunmasi saglanmistir.

Uretim iginde gergeklestirilecek doért temel aktivite bulunmustur: Teknik danigma, Giftgilerin egitimi,
Organik tarima déniigsiim ve Tarimsal biyogesitliligin korunmasi.
10.4.3.1. Eylemler

CIFTCILERIN EGITIMI (1.1.1)

Hedef, organik tarim ve kaliteli Uretime odaklanma gergevesi ile ciftgilerin baslica ekimn teknikleri
konusunda egitiimesidir.

Bu hedefe ulasmak igin, bir yil boyunca 6zel kapasite gelisim kurslari dizenlemek gerekmektedir. Orta
blyulklikte olacak olan bu kurslar (gesitli haftalarda dagitilan 6 oturum civari), organik ciftliklere
ziyaretleri de iceren teorik-pratik dersler olacaklardir.

Bu kurslarin amaglari:

= Farkli ekinlerle ilgili bilgi birikimini arttirmak
= Kaliteli Uretim becerileri gostermek
= Organik tarimin avantajlarini géstermek

Ciftcilerin ihtiyacina gére ¢ok degisken olmasina ragmen, burada kurslarin igerigi ile ilgili bir 6neri
yapimistir.

= Organik tarim: zeytin

®= QOrganik tarim: sebzeler

= Organik tarim: meyve agaclari

= Organik tarim: kuru meyve agaglari

= Tarimsal sanayi: zeytinyadi hazirlanmasi
= Tarimsal sanayi: peynir hazirlanmasi

= Organik hayvancilik: inekler
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= Organik hayvancilik: kimes hayvanlari

Organik tarim kurslari igin asagidaki icerikle beraber 6 glnlik bir kurs énerilmektedir:

Giin 1

Giin 2

Giin 3

Giin 4

Giin 5

Giin 6

Belirli ekinlere uygulanan organik tarim ilkelerine (agro-
sistemler, istikrar, biyogesitlilik, toprak verimi ve biyolojik
zararl kontrolu) giris.

Toprak:
- Topragin goérevleri
- Verimlilik (kimyasal, fiziksel ve biyolojik)
- Topragin bozunmasi ve erozyon
- Ekin gesidine gore toprak yonetimi
Giibreleme:
- Ekinin besin ihtiyaclari
- Dogal giibreleme teknikleri (liriin rotasyonu, yesil
ortd, vb.)
- Organik gubreler ve kullanimlari (hayvansal
glibre, kompost, yan Urtnler, vb.)

- Ekinin fizyolojisi

- Ekin déngulsu

- Cesitler (yerel, geleneksel, melez, vb.)
- Ekin teknikleri (ekim, budama, vb.)

Hasereler ve hastaliklar:
- Haserelerin ve hastaliklarin dnlenmesi
- Dogal kontrol
- Biyolojik zararli kontroli
- Organik tarimda yetkili Griinler

Hasat ve hasat sonrasi:
- Hasat teknikleri
- Kalite prosedrleri
- Kalite sistemleri
- Veri kaydetme ve izlenebilirlik

Sinif dersi

Toprak Ozellikleri ile ilgili sinif dersi
ve arazi pratik dersi

Calisan ekine uygulanan sinif dersi

Sinif dersi ve pratik arazi dersi

Zararlilarin dogal diismanlarini
aramak igin sinif dersi ve pratik
arazi dersi

Calisan ekine uygulanan sinif dersi

Organik hayvancilik kurslari igin asagidaki igerikle beraber 6 gunlik bir kurs dnerilmektedir:

e S,

Giin 1

Giin 2

Giin 3

Giin 4

Giin 5

Giin 6

Organik hayvancilik ilkelerine girig

- Hayvan fizyolojisi
- Hayvan gereksinimleri
- Hayvan saghgi

Hayvanlarimizi beslemek:
- Hayvanciligin besin ihtiyaclar
- Organik tarim besleme gereksinimleri
- Kendi yiyecegimiz elde etme

Hayvancilik ve tarim (simbiyotik aktiviteler):

- Hayvan yonetimi
- Hijyenik dnlemler

Hayvan hastaliklar:

- Hasere ve hastaliklardan koruma
- Organik tarimda yetkili Grtinler

Uriinler:

- Kalite prosedurleri
- Kalite sistemleri
- Veri kaydetme ve izlenebilirlik

Sinif dersi

Hayvan 6zellikleri Gzerine sinif dersi
ve pratik arazi dersi

Calisilan hayvana uygulanana sinif
dersi

Sinif dersi ve ziyaretler

Sinif dersi

Belirli hayvanlara uyumlu
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Tarimsal(agro)-endustri kurslari icin asagidaki basliklarin her Grin igin spesifik olarak adapte edilerek
islenmesi 6nem teskil etmektedir:

= Sihhi ve hijyenik gereklilikler Sanitary and hygienic requirements

= Ayrintilandirma prosesi

= Kalite faktorleri

= Kalite sistemleri ve takip edilebilirlik

= Paketleme ve/veya siseleme

Yine, bayanlarin katihmi ve egitimlere istiraklerini sadlayabilmek i¢in bazi 6zel dimUmlerin yapilmasi
gerekmektedir. Bazilari asagidaki sekilde olabilir:

= Bayanlarin katilmasina uygun zaman dilimlerini ve yerleri segmek. Kurslari kendi evlerinde
organize etmeyi de segebilirler ki bu yaygin olan dizenli komsu ziyaretleri/ev oturmalari
kapsaminda gergeklestirilebilir.

= Gorevlerini (rutin) yapmalarina gerek birakmayacak ve 0Oenmsiz hale getirecek ¢6zim
alternatiflerinin saglanmasi ile katilimlarini organize etmek.

= Katihmlarini tesvik edecek belirli ¢ézimleri arastirmak; sadece bayan katiimcilara 6zel egitim
programlari gibi. Aslinda, Gokceler-Camsesi Vadisinde hayvancilik aktivitelerinin  ana
sorumlulari olduklarindan; hayvancilik ile ilgili kurslarin organizasyonu 6zellikle bayanlara gore
adapte edilmelidir.

Kaynaklar:

Uzmanlara givenmek her zaman énemlidir. Ciftgilerin ¢cok mesgul oldugu ve kurslara katilimlarinin
onlar igin buylk efor gerektirdigi disinudldiginde; uzmanlarin ve uygun materyallerin yer aldigi,
yuksek kaliteli kurslar dizenlemek cok dnemlidir. Bazi demonstrasyon gezilerinin planlanmasi da
onem teskil etmektedir.

Kurslar, c¢aligtaylar, tecribeler, ekinler vb. lle ilgili tim bilgilerin yiklenebilecegi bir web sitesi
olusturulacaktir.

Bdlgenin baglica klltiriine ait bilgilendirici materyallerin editlenmesi tarim departmani tarafindan;
teknik uzmanlar ile koordine sekilde ve her kursun dgretmeninin yardimi ile gergeklestirilecektir. Ornek
materyal olarak, bu proje kapsaminda hazirlanan organik zeytin tretimi kitap¢igi (Ek 5.7) verilebilir.

Zaman Gizelgesi:

N

Kurs takviminin planlamasi Ayda birden fazla kurs planlanmamalidir. Bu sayede,
. teknisyenler iyi bir sekilde hazirlanabilmekte ve ciftgiler

1.ve 2. Ay Potansiyel ogretmenlerle temas e jstedikleri tiim kurslara gelebilmektedir.

Siniflarin ve notlarin

hazirlanmasi
3.ve 8. Ay arasi  Egitim kurslar geligimi Alti giinluk kurslar arti bazi pratik geziler

Bilgilendirici materyal basimi Her kurs sonrasinda notlari ve égrencilerin geri
9. ve 10. Ay bildirimlerini kullanmak iyi olacaktir.

Materyaller isteyen kisilerin kullaniminda olacaktir.

TEKNIK DANISMA (1.2.1,1.2.2 & 1.2.3)

ikinci aksiyon, kuruma yénelik olacaktir; tarim departmaninda bir organik tarim uzmani énderliginde
teknik tavsiye servisinin kurulmasi seklindedir. Bu servis projenin basarisi i¢in 6zellikle gereklidir glinku
ciftcilerin siphe duyduklari ya da bir problemle karsilastiklari durumlarda glvenebilecekleri birinin
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oldugunu hissetmeleri gerekmektedir. Tavsiye verecek personelin cevaplari bulmalarina yardimci
olacak bilgi birikimine sahip olmasi gerekmektedir.

1. ve 2. Ay

1. ve 2. Ay

Tarim bélimunde bir ofis icin
geregler

Danisma ofisinden sorumlu olacak
bir teknisyenin sec¢imi

Yaplyi belirlemek ve hedefleri
tanimlamak igin Tarim Béluminde
toplanti (egitimler, toplantilar, vb.)

Danigsma hizmetlerini agiklamak ve
egitim kurslarinin takvimini sunmak

icin koylerde baslangig toplantisi

Kdylerde dénemsel toplantilar

Ofis, gbrevini yerine getirmek icin gerekli
altyapiya ihtiya¢ duyacaktir.

Organik tarim ve kirsal kalkinma ile ilgili bilgi
sahibi

Calisma gruplarini, yonlendirici toplantilari,
vb. organize etmek i¢in kisisel becerileri olan

Bolum teknisyenin organik tarim konusunda
egitilmesi

Teknisyene Boélumun aktiviteleri ginden
gline gostermeli ve teknisyen de aynisi
yapmalidir. isbirligi karsilikli olmalidir.

Bilgi ve telefon numarasinin bulundugu el
ilanlar dagitilacaktir.

Programi degerlendirmek icin

ORGANIK TARIMA DONUSUM (1.3.)

Organik tarim; doga ile sinerji halinde olmaktan ve kimyasal giibre ya da bitki saghgi dranleri
kullanmamaktan gelen avantaja sahip bir sistemdir. Organik sertifikali tarim; kayit olunan ilk glinden
itibaren yonetmelikteki tim prosesleri gerceklestiren, yoneten ve sertifikalandiran bir bir sertifikasyon
kurulusu tarafindan gerceklestiriimektedir. Bu da bir ¢iftginin organik tarim kayitlari alinmaya bagsladigi
andan itibaren tim slire¢ boyunca belirtilenler diginda kimyasal glibre, herbisit ya da sentetik insektisit
kullanarak istismar etmeyecedine sb6z verdigi anlamina gelmektedir. Eger ¢iftci bu Grinlerin
bulastirilmamasi gerektigini calismamas ise ekinlerinin pest ve ot kontrolinde problemler yasayabilir.

Belli bir adaptasyon periyodundan gecilmesi gerekmektedir; bdylece ciftci arazisini organik olarak kayit
ettirdiginde “yasak” drlinlerden kullanmasina gerek kalmayacaktir. Donlisim periyodu arazilerin kayit
edilmesincen sonra baglamaktadir ve Urlnler yasal olarak organik olarak sertifikalandirincayadek her
artin bu déndsim slrecinden ge¢gmektedir.

Asagidaki semada bu gergegi aciklamaktadir:

Uyum siireci Doniisiim siireci Organik liriin
§
Lo . @
Siireci belirleyenler... ...arazligguzaaslanglg = ...ekin gesidi, mevzuata gére

=
o
g

Kimyasal iiriinler Kullanabilir —E Kullanamaz Kullanamaz
&
Organik tarim etiketi =
. . X
altinda ticarilesme =

HAYIR % HAYIR EVET

(]
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Eger bir kisi arazilerini organik olarak kayit ettirmekten bahsediyorsa ilk 6nce bu adaptasyon
periyodunu aklimiza getirmemiz gerekmektedir. Bu sure boyunca cift¢ci bazi kurslara katilacak ve
teknik tavsiye destedi gorecektir. Ciftcinin kafasinda arazilerini/tarlalarini kurallara gbére yonetmek
konusunda bir soru isareti kalmadiginda kayit islemini gercede donusturebilecektir.

Sertifikasyonun yillik maliyet Gcreti yliksek oldugundan 6tiri dikkate alinmasi gereken bir diger konu
da arazileri kayit ettirmeden 6nce ticaret konusudur. Eger gercekten organik driine bir talep varsa
arazilerin sertifikalandiriimasi ekonomik olarak kayda deger olacaktir. Aksi durumda pazarlama
aksiyonlarinin meyveleri alinincaya ve organik urlnleri dierlerinden daha fazla fiyata satabilinceye
kadar, konvansiyonel olarak Uretimi yapilmis, sertifikasiz Grlinin ticareti daha uygun olacaktir.

Ciftcilerin organik tarim kayitlarinin strdirilebilmesi igin teklif edilen aktiviteler agagida verilmektedir:

= Kosullar, maliyet vb. Konular hakkinda yeteerli teknik tavsiye hizmeti saglamak.

= Arazilerin kaydi esnasinda giftcilere basvuru formlarinin doldurmasi igin yardim etmek ve tim
proseslerde nezaret etmek.

= Sertifikasyon kurulusu (ICEA vb.) ile bir anlasma imzalayip, teknik ziyaretleri optimize etmek ve
bu sayede sertifikasyon maliyetlerini disirmek.

= Tdm aktivitelerle ilgili boélge ve civarinda duyurular yapmak (calistay, kurs, pazarlama faaliyetleri
vb.)

®= Tarim departmaninin bitcesindeki imkanlara gore azarilerini kayit ettirmek isteyen ciftciler igin
ekonomik yardimlar olusturmak.

TARIMSAL BIYOCESITLILIGIN KORUNMASI (1.4.1 & 1.4.2)

Organik tarim ana prensiperinden bir tanesi de biyolojik ¢esitliligin korunmasidir. Tarim aktivitesinin
yapilmaya baslandi§i ilk c¢aglardan itibaren insanoglu, birgok c¢esit islenmis tir igerisinde kendi
ihtiyaglari igin en uygun olan bitki ve hayvan gesitlerini segmistir. Ozellikle son birkag onyil igerisinde
“modern” tarim tarafindan asindirilmig olan bu zirai gesitliligin iyilestiriimesi gerekmektedir.

Yerel, geleneksel cesitler toprak ve iklim kosullarina adapte olmuglar ve ciftciler ailelerinden miras
kalan tekniklerle bu cesgitlerin nasil yetigtirilecegini bilmektedirler. Kimyasallara bagimh tarm
yapiimasini istemedigimizden 6tiru de adapte olmus cesitleri ve geleneksel turleri temel almamiz
gerekmektedir.

Geleneksel gesitlerin kullaniimasi, bélgeyle bir baglanti olusturulmasini saglamaktadir ki bud a
pazarlama stratejisinde bir avantaj olarak kullanilabilir.

Bizlerin amaci, geleneksel bitki ve hayvan cesitlerini onlarin kullandigi teknik (know-how) ile
bagdastirarak koruyabilmektir.

Bu amaca yonelik gergeklestiriimesi gereken aktiviteler asagida yer almaktadir:

= Universite veya herhangibir tarimsal arastirma merkezi ile bir anlasma imzalayarak geleneksel
cesitlerin envanterinin ¢ikartiimasi, tohumlarin toplanmasi ve yeniden uretilebilmesi icin gerekli
calismalarin yapilmasi (éMugla’nin Yerel Myve Cesitleri: Kiltirek Miras, Veritabani, Koruma
Projesi” Meyve Mirasi CAlisma Grubu http://www.meyvemirasi.org/)

= Yasl ciftciler ile milakatlar yaparak geleneksel gesitler ve ekim bigimleri hakkinda tiim bilgileri
toplamak.

= Canli tohum bankasi yaratiimasi ile ilgilenen ciftgiler icin tohum ve biltkilerin koruma ve Uretimi.
Tohum ve bitkiler tarim departmanina ait olacaktir.

= Oplanan bilgilerin yayimlanmasi (kitap, internet sitesi vb.)

10.4.4. Kisa Hedef 2: Kalite ve Organik Tarimda Ticarilesme

Ozel Hedef: Kalite ve Milas’in kirsal bdlgelerinden gelen organik rinler icin ticarilestirme igin gerekli
yapinin yaratiimasi.
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Bu alanda beklenen sonuglar su sekildedir:

1. Projeye dahil olan kirsal komitelerin organik Uriinleri ve yerel kalitenin temini potansiyelinin
karakterizasyonu.

2. Bolgede halihazirdaki ve potansiyel organik ve vylksek Kkaliteli urdnlerinin pazarinin
tanimlanmasi, 6zellikle turistik Bodrum beldesinin.

3. Yerel Urlnlerin imajinin iyilestiriimesi ve bir makra tasarlananrak bolgeyle baglantilarinin
saglanmasi.

4. Urinler igin etkili pazarlama kanallarinin agiimasi.
5. Yerel Grdnlerin gérinirligu ve pazarlama olanaklarinin gelistiriimesi.

Asagidaki faaliyetlerin gerceklestiriimesini teklif etmekteyiz:

CIFTCILIK VE URUNLERIN TEDARIK YAPISI UZERINE SAHA CALISMASI (2.1.1)

Bu karakterzasyon ciftcilerle muizakere edilerek yapilacaktir. Ekin c¢esidi, Uretim ve koy basina
yuzolgimU gibi datalari igerien bir excel tablosu olusturmak surety ile trlnlerin tedarik kapasitesinin 6n
goOrulecektir.

Bu calisma bizlere hangi Urlnlerin ticarilestirme stratejisi igerisinde distntlmesi gerektigi hakkinda
bilgi saglayacaktir. Bilgiler, egitim kurslari ve ekin c¢esitlerini de etkileyebilecek olan teknik tavsiye
hizmetinden 6turi zaman zaman degisiklik gosterebilir.

PiYASA ARASTIRMASI (2.2.1)

Pazar yapisi, tuketici veya Pazar trendleriyle ilgili bilgiyi bir araya getiren bir Pazar ¢alismasi ya da
Pazar arastirmasi gerceklestiriimelidir. Pazarlama ptratejimizin olusturulmasi igin kaliteye ve organik
Urtinlere olan talebe iligkin bilgi edinmemiz gerekmektedir.

Bu bilgiyi toplamanin basit bir yolu da Bodrum’daki otelleri, restorantlari, market ve sarkuteri tarzi
dikkanlari ziyaret etmek olacaktir. Bu ziyaretler siresince urlnlerin nasil satildigina, satis fiyatlarina
ve kac tuketici tarafindan alindidina, alicilari tatmin etme derecesine ve yeni tedarikgiler icin
taleplerine dair fikir edinebiliriz. Ayrica yerel ve organik Grlinleri alma konusunda heveslerini dlgmek
icin bir test hazirlayabilir ve daha yiiksek bir rakam 6deyip 6dememek konusundaki isteklerini de de
Olgebiliriz

Bu piyasa/pazar arastirmasi uzman bir firma tarafindan da yapilabilir.

YEREL URUNLER ICIN TICARI BiR KALITELI MARKA YARATILMASI (2.3.1)

Yerel Urdnlerin imajinin gelistiriimesi ve onlara bir gortuintrlik vermesinde bir ara¢ kullanilimak Uzere bir
marka yaratiimasini teklif etmekteyiz; béylece bu marka ile Milas kirsal bélgeleri ile yansittigi degerler
hakkinda bir baglanti kurulmasi saglanacaktir. Bu marka el sanatlari ve ekoturizm faaliyetleridiger
Urtinler igin de kullanilabilir.

Katihmcilarin fikirleri ve ciftgilerin logo fikirlerini de alarak bir tasarimcidan yardim alinmasi
gerekmektedir. Ciftgilerin tasarim asamasinda fikirlerinin alinmasi da surecte dnemli bir faktérddr.

Bir marka yaratildiktan sonra, kullanim kurallarinin yaziimasina énemle ihtiya¢ vardir; boylece marka
sadece kaliteli yerel Grin ve hizmetler icin kullanilabilecek ve bdyleceana amacindan sapmadan,
tuketiciyi sadece Milas bdlgesindeki kaliteli Grinler hakkinda bilgilendirecektir.

Bu durumda tavsiye ettigimiz; organik tarimsal Urtnler disinda kaliteli Grlinleri de marka binyesine
dahil etmektir; bodylelikle en basindan itibaren daha gesitli Grin sunabiliriz. Marka; organik ve
konvansiyonel Urunleri belli belirsi sekilde (érnedin renkleri degistirerek) birbirinden ayiracak ve
tuketiciyi bilgilendirecektr. (6rnegdin; zeytinyagi).
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WEB SITESI OLUSTURULMASI (2.3.2)

Bdlgenin doda ve kiiltirel deg@erleri ile baglantilarini iceren yerel Grinler igin bir websitesi teklif
edilmektedir.

YEREL VE BOLGESEL TARIM VE EKOTURIZM FUARLARINA KATILIM (2.3.3)

Bolgesel tarim veya ekoturizm fuarlarinda markanin hazir bulunmaso Urinlerin goéranurlGguni
arttiracak ve bolgeyle olan baglantiyi gelistirecektir. Bilgi brosurleri ve resimler de basilip dagitilabilir..

YEREL URETICILER DERNEGININ OLUSTURULMASI (2.4.1)

Bu grubun ana amaci, Urunlerin, yaratilan marka vasitasyla ticarilestiriimesi ve pazarlama
faaliyetlerinin olusturulmasi olacaktir. Her iki cinsiyet de esit sekilde temsil edilmelidir.

Yukarida agiklandigi Uzere bélge markasi, her kaliteli GriinG igerebilir, organik veya konvansiyonel, her
ciftci birlige katilabilir. Baglantili Gyeler arasinda farklihgi yaratmak gerekmektedir; herhangi bir Uretici
ya da agro-turizm operatori (organik olarak kayitl olsun yada olmasin) ve ciftgiler ayni amagla
calismali ve ticarilestirmeye katki saglamalidir.

Birkag secenege sahip olunacaktir:

Dernek Kaliteli Kaliteli ve Topragin ortak
IMEE organik marka Ortak ticarilesme kullanimi

NI kullanimi kullanimi
katilim Ekonomik Gider ve

Ekonomik Ekonomik masraf gelirlerin
masraf masraf paylasimi

Ucretsiz

Organik olarak kaydedilmemis

ciftciler X X X =
Organik olarak kaydedilmis

fakat yalniz galismak isteyen X - X X -
ciftciler

Organik olarak kaydedilmis ve

digerleri ile ortak galismak X - X X X

isteyen ciftciler

Herhangi ilgili giftci icin takip edilmesi gereken adimlar asagidaki sekilde olabilidir:
1. Birlige ya da toplanti ve galistaylara katilmayl amacglamasini saglamak.

2. Ciftligini/Grlnlerini organige donustirmek veya yeni ekinlerin Uretimne baslamak igin egitim
kurslarina katiimak ve teknik tavsiye destegine erigsmek.

3. Kendi Urdnlerinde markanin kullaniimasi igin izin istemek; planlanan ticarilestirme
faaliyetlerine adaptasyonu saglamak ve ekonomik olarak is birligi icinde olmak.

4. Arazilerini organik olarak kayit ettirmek igin hazir oldugunda bagslatmak veya diger ciftciler ile
birlikte calismamak.

5. Planlanan promosyon ve ticarilestirme faaliyetlerine (fuarlar, brogirler, lansman vb.) katihim
ve gerekli duyulan ekonomik igbirligininin saglanmasi.

YEREL VE BOLGESEL PiYASADA SATIS VE PAZARLAMA KAMPANYASI (TANITIM BROSURLERI, TV, VB.) (2.4.2)

It should be an activity of limited duration to increase awareness for organik farming products or to
increase consumer awareness of the farming of the Area.

En iyi sonucun alinabilmesi igin bu konuda bir uzmanin gérev almasi gerekmektedir.

YEREL PIYASALAR VE KURULUSLARLA ANLASMALARIN IMZALANMASI (RESTORANLAR, OTELLER, VB.) (2.4.3)
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YEREL URUNLER ICIN BOLGEDE DUZENLENEN YILLIK BIR FUAR (2.5.1)

BOLGE OKULLARINA, YEREL DERNEKLERE, VB. ZIYARETLERIN DUZENLENMESI (2.5.2)

10.4.5. Cizelge
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Proje Tanimi

Genel hedef

Toplumun yasam kosullarinin artmasina
pazarlama firsatlari ile katkida bulunan
bir kalkinma bigimi olarak dogal ve
kulturel yerel degerlere saygili bir kaliteli
tarim (Organik Tarim) gelistirmek

Amag 1

Tarimsal sistemlerin
siirdiriilebilirligini arttirarak
hayvancilik iiretiminin kalitesini
arttirmak

Sonug 1.1

Ciftcilerin egitilmesi ile hayvancilikta
kaliteli Gretim gelistirilmigtir.

Sonug¢ 1.2

Bdlgeye yakin istikrarli kurumsal ve
teknik destek elde edilmistir.

Sonug¢ 1.3

Ciftciler, organik tarimin yetenek ve
ilkelerine uyum gostermiglerdir.

Sonug 1.4

Yerel geleneksel turler ve baglantili bilgi
tanimlanmis, toplanmis ve korunmustur.
Aktiviteler

1.1.1. Kapasite gelisimi kurslari

Gostergeler

Nufus verileri
istihdam verileri
isletme olusumlarina dair veriler

Arazi (ha) ve verim miktar
Uretim dengesi
Yurutilen galistaylar

Acllan ofis

Katilan teknisyenlerin sayisi
Yiratulen calistaylarin sayisi
Bolgeye yapilan ziyaretlerin sayisi

Sunulan girigimlerin sayisi

Arazi miktar (ha) (sertifikalandiriimig
veya donlisiimde)

Organik sertifikasyon silrecine katilan
ciftlik sayisi

Kullanilan gubre ve kimyasallarin miktari

Uretilen tirlerin gesitleri ve sayisi

1.1.2. Teknik materyaller: el kitap¢iklari, web sitesi...

Dogrulama Yollan

Nifus sayimi
Nihai Rapor
Yerel istatistikler (mumkiinse)

Yerel teknisyenler
Kurumsal Rapor
Bolgesel ve ulusal istatistiki veri

Katilan insanlarin veri tabani
Faaliyet Raporu

Anketler

imzalanan anlasmalar
Bdlgesel ve yerel istatistikler
Kurumsal Rapor

Kurumsal Rapor

Varsayimlar

Mugla Valiligi igin organik tarim énceliktir

Yerel halk tretim sistemlerinin gelisimine
olan ilgilerini gdstermektedir

Yerel ¢iftciler Gretimlerini gelistirmek
konusunda ilgililerdir

Yerel ve bolgesel ydnetim, yakin ve kalici
destek konusunda ilgilenmektedirler

Yerel ve kurumsal ilgi

Ciftilerin ilgisi
Universite ve idarenin ilgisi
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1.1.3. Egitim aktiviteleri

1.2.1. Bir Teknik Ofisin faaliyete geciriimesi.

1.2.2. Yerel bir teknisyenin egitimi icin bir Organik Tarim teknisyenin kiralanmasi
1.2.3. Calistay ve toplanti organizasyonlari

1.3.1. Sertifikasyon kurumu ile bir anlasma imzalanmasi

1.3.2. Sertifikasyon giderini azaltmak igin ekonomik yardim

1.3.3. Arazilerin organik olarak kaydi

1.4.1. Saha arastirmasi ve anketler (liniversite, Meyve Mirasi Projesi, vb.)

1.4.2. Geleneksel tiirlerle canli tohum bankasi olusturulmasi

Amag 2 Satilan urlnlerin sayisi/miktari Kurumsal Rapor
Boolgede kaliteli ve organik uriinler Pazarlama anlagsmalari Yerel istatistikler
icin bir ticarilegsme yapisi olugturmak Satis yeri ve pazarlarin sayisi

Sonug 2.1 Yerel pazarlarin sayisi, satilan baslica

Yerel kaliteli ve organik tarim Grtinlerinin ~ Urinler, fiyatlar, vb.
potansiyel tedariki karakterize edilmistir.

Sonug 2.2 Katilan ciftci/Ureticilerin sayisi Piyasa Arastirmasi

Bodlgede organik ve yuksek kaliteli Grtnler Kurumsal Rapor
icin mevcut ve potansiyel pazarlarin,
Baslica Bodrum, belirlenmistir.

Sonug¢ 2.3 Haber yayin organlarinda gérinim Yasal belgeleme

Yerel triinlerin imaji gelitirilmistir. Dogal ~ (Pasin, radyo, TV, vb.) Kurumsal Rapor
ve kiiltirel kalitenin bir etiketi yerel

urtnleri bélgeyle baglantil sekilde

tanimlamaktadir.

Sonug 2.4 Yurutulen anlagmalarin sayisi Yasal belgeleme
Uriinler igin etkili ticarilesme kanallar Olusturulan grup Nihai Rapor
acimistir. Katilan giftliklerin sayisi

Sonug 2.5 Bdlgeye gelen turistlerin ve yapilan Kurumsal Rapor
Yerel tiriinlerin gériiniirliigii ve pazarlama  Ziyaretlerin sayisi Yerel istatistikler

firsatlan gelistirilmistir.

Aktiviteler

Bdlgedeki teknik ve yasal kosullar
artnlerin satisi i¢in uygundur

Yakin bdlgeler ile ilgili glincellenen
istatistikler, veri ve diger bilgiler
mevcuttur

Yerel piyasalar ve alicilar bélgenin
uretimi ile ilgilenmektedirler

Olusumun yasal destegi ve fizibilitesi

Ciftcilerin ilgisi

Bdlgesel ve il genelindeki destek
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2.1.1.
2.2.1.
2.3.1.
2.3.2.
2.3.3.
2.4.1.
2.4.2.
2.4.3.
2.5.1.
252

Ciftcilik ve GrGn tedariki yapisi Uzerine saha galismasi

Piyasa arastirmasi

Yerel Urinler icin ticari bir kaliteli marka yaratiimasi

Yerel Grtnler ve bunlarin bélgedeki dogal ve kiltlirel degerlere baglantisi ile ilgili bir web sitesi olusturulmasi
Yerel ve bolgesel tarim/ekoturizm fuarlarina katilim

Pazarlama ve ticarilesmeye yardim etmek igin bir yerel ureticiler dernegi/birligi olusturulmasi

Yerel ve Bolgesel Piyasada Satis ve Pazarlama Kampanyasi (tanitim brosurleri, TV, vb.).

Yerel piyasalar ve kuruluslarla anlasmalarin imzalanmasi (restoranlar, oteller, vb.).

Yerel Uriinler igin bolgede diizenlenen yillik bir fuar

Bdlge okullarina, yerel derneklere, vb. ziyaretlerin duzenlenmesi
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